Turizem Ljubljana

Stevilka: 41/2025-MP-5
Oznaka JN: 3/2025
Datum: 19. 8. 2025

Turizem Ljubifana
Krekov trg 10

1000 Ljubljana, Slovenlja
T 00386 1 306 4583
info@visitijubljana, si
www.visitijubljana.com

RAZPISNA DOKUMENTACUA
za izbiro izvajalca za

»STORITVE OGLASEVANJA TURIZMA LIUBLIANA«



POVABILO K PREDLOZITVI PONUDBE

Vabimo vas, da nam predloiite ponudbo za izvedbo javnega naro€ila

»STORITVE OGLASEVANJA TURIZMA LWUBUANA«

Pripravil:
mag. Mitja Predovnjk
- N

mag. Petra Stuiek,
direktorica




1. NAVODILO ZA |ZDELAVO PONUDBE IN DRUGE INFORMACIJE

1. Narocnik
Naroénik je Javni zavod Turizem Ljubljana (v nadaljevanju: naro¢nik}, Krekov trg 10, 1000 Ljubljana.

2. Ponudnik

V postopku javnega narocila lahko ponudbo oddajo pravne in/ali fiziéne osebe, pri katerih ne obstojijo
razlogi za izklju€itev in ki izpolnjujejo pogoje za priznanje sposobnosti ter ostale zahteve, navedene v
nadaljevanju te razpisne dokumentacije.

Ce ponudnik nastopa s podizvajalci, mora predloiti izpolnjen obrazec Udeleiba podizvajalcev (Priloga
8). Ponudnik v razmerju do naroénika v celoti odgovarja za izvedbo prejetega naro€ila, ne glede na
Stevilo podizvajalcev, ki jih bo navedel v svoji ponudbi,

Ponudbo lahko predloZi tudi skupina ponudnikov (skupna ponudba). Ne glede na predloZitev skupne
ponudbe ponudniki odgovarjajo narocniku neomejeno solidarno. Skupna ponudba mora biti
pripravljena v skladu z navodili iz te razpisne dokumentacije.

3. Pravna podiaga
lavno narodilo se bo izvedlo v skladu z veljavno zakonodajo, ki ureja podrocje javnih narodil, javnih
financ in podrocje, ki je predmet javnega narodila.

Za oddajo tega javnega narodila se v skladu s 40. ¢lenom Zakona o javnem narocanju {Uradni list RS, §t.
91/15, 14/18, 121/21, 10/22, 74/22 - odl. US, 100/22 — ZNUZSZS, 28/23 in 88/23 — ZOPNN-F; v
nadaljevanju: ZIN-3) izvede odprti postopek.

4. Dodatna pojasnila v zvezi z razpisno dokumentacijo

Morebitne spremembe in pojasnila razpisne dokumentacije bodo objavljene na portalu javnih narodil.
Pojasnila bodo objavljena najpozneje Sest dni pred dnevom za oddajo ponudb pod pogojem, da je bil
zahtevek za pojasnilo prejet preko portala javnih narodil vsaj dva delovna dneva pred potekom
Sestdnevnega roka. Pojasnila in spremembe so sestavni del razpisne dokumentacije in jih je treba
upostevati pri pripravi ponudbe.

Naroénik bo po potrebi z objave na portalu javnih narodil podaljsal rok za oddajo ponudb, da bo
ponudnikom omogodil upostevanje dopolnitev. S premaknitvijo roka za oddajo ponudb se pravice in
obveznosti narocnika in ponudnikov veZejo na nove roke, ki posledi¢no izhajajo iz podalj$anega roka
za oddajo ponudb.

5. Ponudbena dokumentacija
Ponudbena dokumentacija mora vsebovati ustrezno izpolnjene obrazce in druge listine zahtevane v
razpisni dokumentaciji v vrstnem redu kot so navedeni:



Stevilka
priloge

Naziv priloge

Navodila za pripravo ponudbene dokumentacije

PRILOGA A

Vzorec pogodbe

Gospodarski subjekt, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo v
informacijskem sistemu e-JN v razdelek »Dokumenti«, del
»Ostale priloge« naloZi vzorec v .pdf obliki.

| PRILOGA B

lzjava o
predloZitvi
bianco menic 2
menicno izjavo
za dobro
izvedbo
pogodbenih
obveznosti

Gospodarski subjekt v ponudbi predloii izjavo. Ponudnik v
informacijskem sistemu e-JN izjavo naloZi v razdelek
»Dokumenti«, del »Ostale priloge«.

PRILOGA 1

ESPD obrazec

Naroénik ob predloZitvi ponudb namesto potrdil, ki jih izdajajo
javni aorgani ali tretje osebe, sprejme ESPD obrazec, ki
predstavlja lastno izjavo, kot predhodni dokaz, da doloden
gospodarski subjekt:

- ni v enem od poloZajev iz 75. €lena ZJN-3, zaradi katerega so
ali bi lahko bili izklju€eni iz sodelovanja v postopku javnega
narocanja;

- izpolnjuje ustrezne pogoje za sodelovanje, dolofene s to
razpisno dokumentacijo in v skladu s 76. ¢lenom ZIN-3.

ESPD obrazec predstavlja uradno izjavo gospodarskega
subjekta, da ne obstajajo razlogi za izkljuéitev in da izpolnjuje
pogoje za sodelovanje, hkrati pa zagotavlja ustrezne
informacije, ki jih zahteva naro€nik. Poleg tega je v ESPD
obrazcu naveden uradni organ ali tretja oseba, odgovorna za
izdajo dokazil, vklju€uje pa tudi uradno izjavo o tem, da bo
gospodarski subjekt na zahtevo in brez odlasanja sposoben
predloiiti ta dokazila.

Gospodarski subjekt lahko dokazila o neobstoju razlogov za
izkljucitev in dokazila o izpolnjevanju pogojev za sodelovanje iz
poglavja IV razpisne dokumentacije predloZi tudi sam. NaroZnik
si pridriuje pravico do preveritve verodostojnosti predloZenih
dokazil pri podpisniku le-teh.

V primeru, ¢e driava, v kateri ima ponudnik svoj sedei, ne izdaja
kakinega izmed zahtevanih dokumentov, lahko ponudnik
predloZi zapriseZeno lastno izjavo oziroma izjavo dolodene
osebe, dano pred pristojnim sodnim ali upravnim organom,
notarjem ali pred pristojno poklicno ali trgovinsko organizacijo
v matiéni driavi te osebe ali v driavi, v kateri ima sedei
gospodarski  subjekt, s katero potrdi izpolnjevanje
postavljenega pogoja.

ESPD obrazec predloZi ponudnik, v primeru skupne ponudbe vsi
partnerji, subjekti, katerih zmogljivosti namerava uporabiti
ponudnik in podizvajalci.

Gospodarski subjekt narofnikov obrazec ESPD {datoteka XML)
uvozi na spletni strani hitps://ejn.gov.si/espd/ in v njega
neposredno vnese zahtevane podatke.




Gospodarski subjekt, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo, naloii
svoj ESPD v razdelek »Dokumenti«, del »ESPD-ponudnik«, ESPD
ostalih sodelujocih pa naloii v razdelek »Sodelujoci«, del »ESPD
— ostali sodelujoci«. Gospodarski subjekt, ki v sistemu e-IN
oddaja ponudbo, naloii elektronsko podpisan ESPD v xml. obliki
ali nepodpisan ESPD v xml. obliki, pri cemer se v slednjem
primeru v skladu Splodnimi pogoji uporabe informacijskega
sistema e-JN Steje, da je oddan pravno zavezujoc dokument, ki
ima enako veljavnost kot podpisan.

Za ostale sodelujoCe gospodarski subjekt, ki v sistemu e-IN
oddaja ponudbo, priloZi izpolnjene in podpisane ESPD v pdf.
obliki, ali v elektronski obliki podpisan xml.

Gospodarski subjekt v ponudbi predloi izpolnjen obrazec s
podatki za vsako osebo, ki je €lan upravnega, vodstvenega ali
nadzornega organa vseh gospodarskih subjektov, ki v kakrini
koli viogi sodelujejo v ponudbi {(ponudnik, sodelujoti ponudniki

P::::':'t: v primeru skupne ponudbe, gospodarski subjekti, na katerih
P . kapacitete se sklicuje penudnik in podizvajalci), in osebo, ki ima
PRILOGA 2 kaznovanosti v . . L e T
. pooblastila za njegovo zastopanje ali odlocanje ali nadzor v
kazenski .
. . njem.
evidenci
Gospodarski subjekt, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo, v
informacijskem sistemu e-IN v razdelek »Dokumentix, del
»Ostale priloge« naloZi obrazec v .pdf obliki.
. Gospodarski subjekt v ponudbi predloi izpolnjeno izjavo za
Izjava . o M "
vsak zahtevani gospodarski subjekt. Ponudnik v informacijskem
PRILOGA 3 gospodarskega . .. - .
subiekta sistemu e-JN izjavo naloZi v razdelek »Dokumenti«, del »Ostale
) priloge«.
Referencna
tabela — SKLOP
PRILO(?AIIA, 1, SKLOP 2 Gospodarski subjekt v ponudbi predlofi izpoinjene obrazce
48, 4Cin . . . . . .
PRILOGA oziroma SKLOP 3 | glede na izbrani sklop javnega narodila. Ponudnik v
aA/1, 4B/1 + Referencno informacijskem sistemu e-IN obrazce naloii v razdelek
4C/1' ! potrdilo — SKLOP | »Dokumenti«, del »Ostale priloge«.
1, SKLOP 2
oziroma SKLOP 3
Certifikati - Gospodarski subjekt v ponudbi predloZi izpolnjeno izjavo.
PRILOGA 5A Ponudnik v informacijskem sistemu e-IN izjavo naloZi v razdelek
SKLOP 1 R -
nDokumenti«, del »Ostale priloge«.
Nativii oVorci - Gospodarski subjekt v ponudbi predloZi izpolnjeno izjavo.
PRILOGA 6 . g' Ponudnik v informacijskem sistemu e-JN izjavo naloZi v razdelek
prevajalci . .
»Dokumenti«, del »Ostale priloge«.
S kad . . . . . L
eznam Kaarov Gospodarski subjekt v ponudbi predloZi izpolnjeno izjavo.
PRILOGA7A, | —-SKLOP1, S .. . - -
. Ponudnik v informacijskem sistemu e-JN izjavo nalozZi v razdelek
s LU el nDokumenti«, del »Ostale priloge«
SKLOP 3 ’ pryioge«.
Udelezba
podizvajalcev + | Gospodarski subjekt v ponudbi predloZi obrazce. Ponudnik v
PRILOGA 8, . " . -
Zahteva informacijskem sistemu e-JN o¢brazce naloii v razdelek
8A, 88 . . .
podizvajalcev za | »Dokumenti«, del »nOstale priloge«.
neposredno




pladilo +
Soglasje

Gospodarski subjekt v ponudbi predloZi obrazec. Ponudnik v
PRILOGA 9 Skupna ponudba | informacijskem sistemu e-JN obrazec naloZi v razdelek
»Dokumentic, del »Ostale priloge«.

Ponudnik v sistem e-JN v razdelek »Skupna penudbena
vrednost« v za to namenjen prostor vpide skupni ponudbeni
znesek brez davka v EUR in znesek davka v EUR. Znesek skupaj
z davkom v EUR se izracuna samodejno.

V del »Predradun« naloZi izpolnjen obrazec »Predracun« v
obliki pdf.

»Skupna ponudbena vrednost, ki bo vpisana v istoimenski
PRILOGA 10 Predracun razdelek in dokument, ki bo naloZen kot predracun v del
nPredracun«, bosta razvidna in dostopna na javnem odpiranju
ponudb.

V primeru skupne ponudbe obrazce izpolni le vodilni partner.
V primeru razhajanj med podatki, navedenimi v razdelku
»Skupna ponudbena vrednost«, in podatki v Predracunu -
naloZenim v razdelek »Skupna ponudbena cenag, del
»Predraun«, kot veljavni Stejejo podatki iz Predracuna.

6. Rak veljavnosti ponudbe
Ponudba mora biti veljavna do vkljuéno 90 dni Steto od dneva odpiranja penudb.

7. lezik, valuta
Ponudbe morajo biti napisane v slovenskem jeziku in vrednosti izkazane v evrih,

8. Priprava ponudbene dokumentacije
Ponudbena dokumentacija mora vsebovati ustrezno izpolnjene obrazce in druge listine zahtevane v
razpisni dokumentaciji. Za izpolnjenimi obrazci morajo biti priloZene zahtevane priloge.

Ponudbena dokumentacija mora biti natipkana ali napisana s {itljivo pisavo. Popravljene napake
morajo biti oznacene z inicialkami osebe, ki podpisuje ponudbo, Zigom in datumom popravka oziroma
potrjene z elektronskim podpisom ob elektronski oddaji ponudbe.

9, Stroski
Ponudnik nosi vse stroke povezane s pripravo in predloZitvijo ponudbe.

10. Variantne ponudbe
Variantne ponudbe niso dovoljene.

11. Skupna ponudba

Ponudbo lahko predloZi tudi skupina gospodarskih subjektov {skupna ponudba). Ne glede na
predloZitev skupne ponudhe gospodarski subjekti odgovarjajo naroéniku neomejeno solidarno. Skupna
ponudba mora biti pripravljena v skladu z navodili iz te razpisne dokumentacije.



V primeru skupne ponudhe ho naroénik od izbrane skupine zahteval predloZitev ustreznega akta o
skupni izvedbi narocila, ki mora vsebovati vsaj:
- navedbo vseh partnerjev v skupini (naziv in naslov partnerja, zakonitega zastopnika, matiéna
Stevilka, davéna Stevilka, Stevilka transakcijskega racuna),
- pooblastilo vodilnemu partnerju v skupini,
- neomejeno solidarno odgovornost vseh partnerjev v skupini do naro¢nika,
- podrocje dela, ki ga bo prevzel in izvedel vsak partner v skupini in delei vsakega partnerja v
skupini v % in vrednost del, ki jih prevzema posamezni partner v skupini,
- nactin platila preko vodilnega partnerja v skupini ali vsakemu od partnerjev v skupini,
- druge morehitne pravice in obveznosti med partnerji v skupini,
- rok veljavnosti pravnega akta.

Gospodarski subjekti v skupni ponudbi predloZijo ponudbeno dokumentacijo, kot je zahtevana v prilogi
9.

12. Podizvajalci
V primeru, da gospodarski subjekt v obrazcu ESPD navede, da bo pri izvedbi narodila sodeloval s
podizvajaici, mora:

- v ponudbi priloZiti izpolnjene ESPD obrazce teh podizvajalcev v skladu z 79. Elenom ZIN-3;

- navesti vse podizvajalce ter vsak del javnega narocila, ki ga namerava oddati v podizvajanje;

- priloziti zahtevo podizvajalca za neposredno placilo, e podizvajalec to zahteva,

- priloZiti soglasje podizvajalca, na podlagi katerega narocnik namesto gospodarskega subjekta

poravna podizvajaléevo terjatev do gospodarskega subjekta.

13. Predloizitev ponudb, mesto, rok oddaje ponudb in termin javnega odpiranja ponudb

Ponudniki morajo ponudbe predioZiti v informacijski sistem e-JN na spletnem naslovu
https://ejn.gov.si, v skladu s tocko 4 dokumenta Navodila za uporabo informacijskega sistema e-JN:
PONUDNIKI {v nadaljevanju: Navodila za uporabo e-JN), ki je del te razpisne dokumentacije in objavljen
na spletnem naslovu https://ejn.gov.si.

Ponudnik se mora pred oddajo ponudbe registrirati na spletnem naslovu https://ein.gov.si, v skladu z
Navodili za uporabo e-JN. Ce je ponudnik e registriran v informacijski sistem e-!N, se v aplikacijo prijavi
na istem naslovu.

Uporabnik ponudnika, ki je v informacijskem sistemu e-JN pooblaiien za oddajanje ponudb, ponudbo
odda s klikom na gumb »Oddaj«. Informacijski sistem e-JN ob oddaji ponudbe zabeleZi identiteto
uporabnika in ¢as oddaje ponudbe. Uporabnik z dejanjem oddaje ponudbe izkaZe in izjavi valjo vimenu
ponudnika oddati zavezujoo ponudbo (18. ¢len Obligacijskega zakonika, Uradni list RS, 3t. 97/07 —
uradno preéiséeno besedilo, 64/16 — odl. US in 20/18 — OROZ631). Z oddajo ponudbe je le-ta
zavezujota za Cas, naveden v ponudbi, razen Ce jo uporabnik ponudnika umakne ali spremeni pred
potekom roka za oddajo ponudb.

Ponudba se Steje za pravocasno eddano, ce jo naroénik prejme preko sistema e-IN https://ein.gov.si
najkasneje do 22. 9. 2025 do 10. ure. Za oddano ponudbo se Steje ponudba, ki je v informacijskem
sistemu e-IN oznacena s statusom »ODDANA«,

Ponudnik lahko do roka za oddajo ponudb svojo ponudbo umakne ali spremeni. (e ponudnik v
informacijskem sistemu e-JN svojo ponudbo umakne, se Steje, da ponudba ni bila oddana in je narocnik
v sistemu e-JN tudi ne bo videl. Ce ponudnik svojo ponudbo v informacijskem sistemu e-JN spremeni,
je naroéniku v tem sistemu odprta zadnja oddana ponudba.

Po preteku roka za predloZitev ponudb, ponudbe ne bo ve mogoée oddati.



Dostop do povezave za oddajo elekironske ponudhe v tem postopku javnega narodila je na naslednji

povezavi: https://ein.gov.si.

QOdpiranje ponudb bo potekalo avtomatiéno v informacijskem sistemu e-JN dne 22. 9, 2025 ob 11. uri

na spletnem naslovu https://ein.gov.si/.

Odpiranje poteka tako, da informacijski sistem e-JN samadejno ob uri, ki je dolofena za javno odpiranje
ponudb, prikaie podatke o ponudniku in skupni ponudbeni vrednosti ter omogoéi dostop do .pdf
dokumenta, ki ga ponudnik naloZi v sistem e-JN pod razdelek »Skupna ponudbena vrednosty, v del
»Predradun«.

14. Pregled in presoja ponudb

Pri pregledu ponudb se presojajo le tiste listine in navedbe, ki so zahtevane v razpisni dokumentaciji.
Glede predloZenih listin in navedb (izjav) se od ponudnika lahko zahteva pojasnila ali dodatna (stvarna)
dokazila o izpolnjevanju posameznih zahtev in pogojev iz razpisne dokumentacije. Popravki, dopolnitve
ali pojasnila ponudbe in odprava racunskih napak v ponudbi so dopustni le v okviru meja, dolocenih z
zakonom.

Ponudbo se izlo¢i, ¢e ponudnik v roku, ki ga doloci naroénik, ne predloZi zahtevanih pojasnil ali dokazil.

Ponudbo se izlodi, ¢e obstojijo razlogi za izkljuditev ali ée ponudnik ne izpolnjuje pogojev za priznanje
sposobnosti ali zahtev iz razpisne dokumentacije.

Ponudbo se izloci, e se izkaZie, da je ponudnik samovoljno spremenil naroénikovo specifikacijo
narocila.

Ponudbo se izloci, e se pri naroéniku pojavi utemeljeni sum, da je ponudnik predlozil neresnicne izjave
ali dokazila ter v takem primeru tudi poda predlog za uvedho postopka o prekriku po ZIN-3.

15. Obveiéanje ponudnikov

Po javnem odpiranju ponudb bo narocnik vsa cbvestila in pozive ponudnikom posiljal preko
informacijskega sistema e-JN.

16. Neobhicajno nizka ponudha

Ce bo narocnik menil, da je glede na njegove zahteve ponudba neobiéajno nizka glede na cene na trgu
ali v zvezi z njo obstaja dvom o moinosti izpolnitve narocila, bo narocnik preveril, ali je neobicajno
nizka in od ponudnika zahteval, da pojasni ceno ali stroske v ponudbi.

Narocnik bo preveril, ali je ponudba neobicajno nizka tudi, ée je vrednost ponudbe (ponujena cena
agencijske storitve) za vef kot 50 odstotkov niZja od povprefne vrednosti pravo€asno prispelih ponudb
in za vel kot 20 odstotkov niZja od naslednje uvrs¢ene ponudbe, vendar le, Ce je prejel vsaj Stiri
pravotasno prispele ponudbe. Kadar naroénik v postopku javnega narofanja preveri dopustnost vseh
ponudb, v skladu s prejinjim stavkom preveri, ali je ponudba neobifajno nizka glede na dopustne
ponudbe.

Preden ho narocnik izlocil neobifajne nizko penudbo, bo od ponudnika pisno zahteval podrobne
podatke in utemeljitev o elementih ponudbe, za katere meni, da so odlodilni za izpolnitev narocila
oziroma vplivajo na razvrstitev ponudb.



Naro¢nik bo ocenil pojasnila tako, da se bo posvetoval s ponudnikom. Ponudbo bo zavrnil le, e
predloiena dokazila zadostno ne pojasnijo nizke ravni predlagane cene ali stroSkov, pri Cemer se
upostevajo elementi iz prejinjega odstavka.

Ce bo naroénik ugotovil, da je ponudba neobicajno nizka, ker ni skladna z veljavnimi obveznastmi iz
drugega odstavka 3. ¢lena ZIN-3, jo bo narocnik zavrnil.

17. Ustavitev postopka, zavrnitev vseh ponudb, odstop od izvedbe javnega narocila

Narocnik lahko do roka za oddajo ponudb kadar koli ustavi postopek oddaje javnega narocila. Naro¢nik
lahko na vseh stopnjah postopka po izteku roka za odpiranje ponudb zavrne vse ponudbe. Po
pravhomacnosti odloditve o oddaji javnega narocila lahko naroénik do sklenitve pogodbe o izvedbi
javnega naroila odstopi od izvedbe javnega narocCila. Naroénik objavi odloditev o ustavitvi postopka
oddaje javnega narocila ali zavrnitvi vseh ponudb ali odstopu od izvedbe javnega narocila na Portalu
javnih naroéil.

Naroénik ne odgovarja za 5kodo, ki bi utegnila nastati ponudnikom zaradi ustavitve postopka, zavrnitve
vseh ponudb ali izbranemu ponudniku zaradi ne sklenitve pogodbe.

Narocnik lahko do pravnomocnosti odlocCitve o oddaji javnega narodila z namenom odprave
nezakonitosti po predhodni ugotovitvi utemeljenosti svojo odloditev na lastno pobudo spremeni in
sprejme novo odloditev, s katero nadomesti prejinjo.

18. Naéin vloZitve revizijskega zahtevka

Na podlagi Zakona o pravnem varstvu v postopkih javnega narofanja (Uradni list RS, §t. 43/11 s
spremembami in dopolnitvami; v nadaljevanju: ZPVPIN)} lahko zahtevek za revizijo vioZi vsaka oseba,
ki ima ali je imela interes za daodelitev narafila in ji je ali bi ji lahko z domnevno krsitvijo nastala Skoda
oziroma je zagovornik javnega interesa.

Zahtevek za revizijo, ki se nanasa na vsebino objave in/ali razpisno dokumentacijo, se, razen v primeru
iz drugega odstavka 25. €lena ZPVPIN, lahko vloZi v desetih delovnih dneh od dneva objave obvestila o
javnem narocilu. Kadar naro€nik spremeni ali dopolni navedbe v objavi ali v razpisni dokumentaciji, se
lahko zahtevek za revizijo, ki se nanasa na spremenjeno, dopolnjeno ali pojasnjeno vsebino objave ali
razpisne dokumentacije ali z njim neposredno povezano navedbo v prvotni objavi ali razpisni
dokumentaciji vloZi v desetih delovnih dneh od dneva objave obvestila o dodatnih informacijah,
informacijah o nedokonfanem postopku ali popravkuy, e se s tem obvestilom spreminjajo ali
dopolnjujejo zahteve ali merila za izbor najugodnejsega ponudnika.

Vlagatelj je ob vloZitvi zahtevka za revizijo dolZan vplacati takso v viSini 4.000,00 EUR na transakcijski
racun Ministrstva za finance, Stevilka SI156 0110 0100 0358 802, odprt pri Banki Slovenije, Slovenska
cesta 35, 1000 Ljubljana, SWIFT KODA: BS U SI 2X; IBAN; 5156011001000358802 - taksa za postopek
revizije javnega narocanja. V polje referenca se navede: 11 16110-7111290-XXXXXXLL {navede se
Stevilka objave javnega narocila, zadnji dve navedbi izhajata iz letnice iz Stevilke objave oz. oznake
javnega narocila). Zahtevek za revizijo mora biti sestavljen v skladu z doloéili iz 15. &lena ZPVPIN.
Potrdilo o placilu takse mora vilagatelj priloZiti zahtevku za revizijo.

Zahtevek za revizijo se vloiZi prek portala eRevizija (https://www.portalerevizija.si}, v primeru
nedelovanja oziroma tehnicnih teZav pri delovanju portala eRevizija, se postopa skladno s Sestim
odstavkom 13. a ¢lena ZPVPIN.



Il. OPIS PREDMETA JAVNEGA NAROCILA

1. Izhodisca

Naroénik Javni zavod Turizem Ljubljana [v nadaljevanju: narocnik) isce strateske ter izvedbene
partnerje za izvedbo aktivnosti oglasevanja v obdobju 12 mesecev (z moinostjo podaljsanja) od
sklenitve pogodbe s ciljem odli¢ne komunikacije destinacije, blagovne znamke destinacije Ljubljana z
regijo Osrednja Slovenija.

Naroénik pri¢akuje zanesljive, izkusene in odzivne izvajalce, ki bodo zagotavljali strokovno podporo pri
nacrtovanju in izvajanju medijskega zakupa v okviru komunikacijskih kampanj.

Narocnik je lokalna turistiéna organizacija (LTO), ki jo je leta 2001 ustanovila Mestna obdina Ljubljana
(MOL) z namenom razvoja in promocije turisticne destinacije Ljubljana. Narocnik izvaja aktivnosti s
podrocja razvoja, promacije in trienja turistitne ponudbe. Destinacija Ljubljana je predstavljena z
lastnim logotipom, komunicira pa se pod blagovno znamko Visit Ljubljana.

Naroc¢nik ima tudi funkcijo regionalne destinacijske organizacije (RDO) za regijo Osrednja Slovenija, ki
poleg Ljubljane obsega $e 24 ob¢in v ljubljanski urbani regiji (LUR).

V okviru javnega zavoda deluje tudi Kongresni urad Ljubljana (KUL), ki skrbi za podroéje poslovnega
turizma.

2. Namen in cilj javnega narocila

Narocnik Zeli z oddajo javnega narocila izbrati strateske in izvedbene izvajalce za ulinkovito
oglasevanje destinacije Ljubljana z regijo Osrednja Slovenija, blagovnih znamk, projektov in doiZivetij
Turizma Ljubljana.

Za optimiziranje trienjskih/komunikacijskih aktivnosti narofnika bomo v okviru javnega naro€ila izbirali
izvajalce, ki bodo ucinkovito komunicirali zgodbo Ljubljane kot vodilne in najbolj ustvarjalne mestne
destinacije trajnostnega Zivljenjskega sloga na svetu. Ljubljana s svojo zavezanostjo trajnostnemu
razvoju in znacilnim urbanim znafajem ponuja uravnoteZieno kombinacijo sredozemskega vzduija,
kakovostne kulinariéne ponudhbe in raznolikih celoletnih doZivetij. Hkrati Zeli naroénik izpostaviti
zgodbo regije Osrednja Slovenija kot zelenega obrobja Ljubljane z aktivmostmi v raznolikem
geografskem okolju, ki predstavlja dopolnitev in nadgradnjo ponudbe prestolnice skozi produktno
razlikovalne, a oblikovno poenotene (glede na razlicne ravni komuniciranja, kanale in orodja) in za
Ljubljano z regijo Osrednja Slovenija avtenticne resitve, do opredeljenih ciljnih skupin.

V Strategiji razvoja turisticne destinacije Ljubljana z ljubljansko regijo 2021-2027 so opredeljene
naslednje edinstvene prodajne tocke (EPT), ki najbolj opisujejo Ljubljano in so temelj za vizijo in
pozicioniranje:

- dobro podutje,

- romanticna kulisa,

- avtenticnost,

- pristna trajnost,

- mamljiva gastronomija,

- raznolikost in solidarnost,

- kreativno vzdusje in

- Plecnikova dediscina.

Podrobnejsi opis EPT-jev je na voljo na naslednji poveza\n

I|ubl|anska regija-2021-2027.pdf, na strani 56/57.



Oglasevanje, ki je predmet tega javnega narocila, mora delovati na treh ravneh komuniciranja:

1. Na krovni ravni turisticne destinacije Ljubliana z regijo Osrednja Slovenija {pod osrednjo znamko
Turizem Ljubljana).

2. Na ravni nosilnih produktov: kratki mestni oddib, industrija srecanj (ki sta glavna turisti¢na
produkta) in gastronomija, kultura, dogodki, $port/aktivnosti (ki so podporni turisti€ni produkti).

3. Na ravni posameznih trinih produktov: doZivetja, storitve, spominki.

Vsehine, ki jih bo naroénik v okviru tega javnega naroéila oglaseval, so v veliki vecini (priblizno 95 %
razpoloéljivih sredstev) vezane na prostoCasni turizem (oglasevanje destinacije, produktov kratki
mestni oddih, gastronomija, kultura, dogodki, aktivne poéitnice z regijo, aktivnosti ter trini produkti),
v manjsi meri {priblizno 5 % razpoloiljivih sredstev) pa so vsebine vezane na industrijo srecanj.

3. Obrazlozitev strateskih usmeritev in ciljev
Med strateske cilje Turizma Ljubljana za obdobje 2021-2027 sodijo:
- lzboljsanje zadovoljstva lokalnih prebivalcev in turistov.
- Razvojin razprsitev turisticne ponudbe zunaj mestnega jedra.
- lzboljsanje dostopnosti in trajnostne mobilnosti.
- Pridobivanje mednarodnih priznanj in nagrad.
- Razvoj mednaraodno prepoznavne znamke.
- Rast Stevila nocitev za 14 % na letni ravni.
- Povecanje povpreéne dnevne porabe turista za 4 % na letni ravni.
- Podaljsanje dobe bivanja na vsaj 2,5 noci.
- Povetanje stevila direktnih letalskih povezav na vsaj 25.

Vel informacij o strateskih ciljih je na voljo na povezavi: https://www.visitljubljana.com/sl/turizem-

ljubliana/vizija-in-strategija/.

Glavni komunikacijski cilji v skiadu s poslanstvom narocnika so:

- Dvig prepoznavnosti in ugleda destinacije Ljubljana 2z regijo Csrednja Slovenija kot trajnostne,
kulturne in kreativhe butiéne destinacije, za okrepitev poloZaja na obstojedih trgih in za hitrejsi
preboj na perspektivnih trgih pod znamko Turizma Ljubljana.

- Povetanje moZnosti izbire Ljubljane z regijo Osrednja Slovenija kot preferenéne turisti¢ne
destinacije.

- Na privlacen in za opredeljene ciljne segmente relevanten nacin Ljubljano z regijo Osrednja
Slovenija predstaviti kot destinacijo za 5-zvezditna dozivetja, ki nudi privlaten motiv za prihod 365
dni v letu.

- Povecanje povprecne dnevne porabe v Ljubljani z regijo Osrednja Slovenija med tujimi in domacimi
gosti.

- Povecanje prodaje produktov oz. doZivetij in storitev Turizma Ljubljana.

- Okrepiti interakcijo s ciljnimi segmenti, skozi povecanje vkljuéenosti ciljnih segmentov (t.i. user
engagement) in krepitev vsebin, ki jih ustvarjajo uporabniki (t.i. user-generated content).

4. Komunikacijska platforma Turizma Ljubljana

Komunikacijska platforma Turizma Ljubljana skrbi za povezovanje vseh komunikacijskih elementov
blagovne znamke v smiseino celoto. Ker je narocnik v procesu prenove celostne grafiéne podobe, se
bodo smernice v asu trajanja pogodbe spreminjale.
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5. Ciljni trgi
Oglasevanje bo pokrivalo tako Slovenijo kot bliZnje in oddaljene tuje trge.

Nabor izbranih trgov se lahko tekom trajanja pogodbe zaradi razli¢nih faktorjev in hitro spreminjajoce
se narave potovalne industrije tudi spremeni. Nabor izbranih trgov je razlicen glede na sklop javnega

naracila, oglasevalski kanal in vsebino, ki se oglasuje (razvidno iz opisov pasameznih sklopov).

Primarni trgi za oglasevanje:

1. Slovenija

2. ltalija

3. Avstrija

4. Hrvaska

5. Nemdija

6. ZDA

7. Velika Britanija

Sekundarni trgi za oglasevanje:
8. Nizozemska
9. Spanija
10. Danska
11. Belgija

Oglagevanje pokriva tako Slovenijo kot bliznje in oddaljene tuje trge. Nabor trgov se doloci projektno,
glede na izbrani ogladevani produkt ali projekt.

6. Opis predmeta javnega narocila

Predmet javnega narolila obsega zakup medijskega prostora na razliénibh spletnih in nespletnih
oglasnih platformah in na razli¢nih trgih.

Javno narocilo zajema v nadaljevanju nastete kanale in aktivnosti.

7. Sodelovanje z zunanjimi deleZniki

Vsako leto se narocnik prijavlja na javne razpise za izvedho nekaterih ogladevalskih kampanj, ki jih
pripravijajo drugi poslovni subjekti. Oglasi morajo vsehovati ustrezno logotipno identiteto in kljuéne
oznake kampanje, ki so predpisani v pogojih razpisa. Vsako kampanjo iz razpisov je potrebno posebej
evidentirati in knjiZiti na ra¢unu, opremljenem z ustrezno oznako.

Poleg tega je zahtevano lo¢eno porocilo, ki vsebuje podrobne stroske medijskega zakupa, dokazila o
obdobju oglasevanja (npr. zaslonski posnetki iz oglasevalskih platform), stroske upravljanja kampanjin
priprave analiz za potrebe priprave koncnega porodila. PriloZiti je treba tudi primere razliénih vrst
oglasov z navedenimi datumi.

lll. SKLOPI JAVNEGA NAROCILA

Javno narocilo je razdeljeno na 3 sklope:

SKLOP 1 — OGLASEVANJE NA PLATFORMI GOOGLE ADS
SKLOP 2 — OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH

SKLOP 3 — OGLASEVANIJE V SPLETNIH IN NESPLETNIH MEDIJIH

Ponudnik Iahko odda ponudbo za posamezen sklop, dva sklopa ali za vse sklope. Naraénik bo 3tel, da
je ponudnik oddal ponudbo za tisti sklop, za katerega bo navedel ponudbeno ceno v predracunu
{Priloga 10). Ponudnik mora ponuditi vse storitve iz posameznega sklopa, za katerega oddaja ponudbo.
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[IV.SKLOP1- OGLASEVANIE NAPLATFORMIGOOGLEADS |

NAMEN OGLASEVANIA

Povedanje prepoznavnosti Ljubljane z regijo Osrednja Slovenija kot turisti€ne destinacije na kljucnih
cilinih trgih s pomocjo zakupljenih oglasnih vsebin. Povecati prepoznavanje, doseg potencialnih
obiskovalcev destinacije in nakupe izbranih produktov Turizma Ljubljana.

SPLOSNI CILIl OGLASEVANJA

» Povecati prepoznavnost blagovne znamke destinacije in ostalih izbranih blagovnih znamk v
upravljanju Turizem Ljubljana.

e Povecati obisk izbranih vsebin spletnega mesta.

e Povecati nakupe izbranih produktov in storitev Turizma Ljubljana.

® Povetati obisk destinacije s poudarkom na privabljanju zahtevnejsih oz. “high value” gostov, ki
isCejo raznolika in kakovostna doZivetja.

e Povecati Stevilo noditev na destinaciji.

STORITVE OGLASEVANJA

V SKLOP 1 se uvricajo storitve medijskega zakupa v zahtevanih formatih na platformi Google Ads. §
klju€nimi besedami Zelimo ujeti fazo planiranja obiskovalcev. Poleg medijskega zakupa je predmet tega
sklopa tudi oblikovanje oglasov po izhodii¢ih narofnika ali posredovanih CGP-jih posameznih
produktov oziroma blagovnih znamk, prevodi, postavitev, spremljanje in optimizacija kampanje,
priprava mesecnih in konénega porocila po dogovoru z naro&nikom.

KANALI OGLASEVANJA
1. Google SEM oz. iskalni marketing
o Postavitev do 40 razlicnih odzivnih tekstovnih oglasov za iskalno omreije (t.i. responsive
search ads} na posamezen trg tekom obdobja trajanja kampanje (razli¢ne tematike po trgih,
izvajalec prejme vsebinska izhodis€a, za prevode z nativnimi govorci poskrbi izvajalec.
o Oglase se prilagodi glede na ciljne persone na posameznem trgu. Isto tematiko se torej
vsebinsko prilagodi personam na izbranem trgu.

2. YouTube remarketing kampanja
o Postavitev YouTube kampanje s posnetki narofnika (do 3 posnetki na trg).

Narocnik lahko zahteva do 3 korekture oglasov znotraj vkljuéenih stroskov za posamezen format
oglasa. Dodatne korekture se obraunajo dodatno.

Predvidena porazdelitev sredstev:
e Google SEM oz. iskalni marketing: 70 %.

e YouTube remarketing kampanja: 30 %.

Sredstva se_lahko_med formati prerazporejajo po dogovoru med izvajalcem in naroénikom, dokler
zadostijo navedenim cillem kampanije.

Cilji oglasevania, ki jih mora dosedi izvajalec do izteka pogodbe:
1. Google SEM oz. iskalni marketing: vsaj 105.200 klikov na oglase {Ad Clicks), vsaj 20 %

povecanje prodaje izbranih produktov glede na preteklo obdobje.
2. YouTube remarketing kampanja: vsaj 930.000 ogledov videooglasov (Ad Video Views).

13



Predviden oglaSevalski naért

1. Google SEM oz. iskalni marketing

. il Predvideno
Driava | % Predvidenih Vsebina Stevilo Cilj
sredstev
oglasov*
Ogladevanje doZivetif Turizma 2 oglasa na
Slovenija 20% Ljubljana tujim obiskovalcem, ki so ie produkt nakupi
na destinaciji s ciliem prodaje le-teh. | x5 jezikov = 40
Oglasevanje vsebin spletnega portala
visitljubljana.com potencialnim Kliki na
Nemdija 20% obiskovalcem iz Nemcije, kiv 12
. P . oglase
iskalniku i¢ejo informacije o
pocitnicah (v Sloveniji/ Liubljani).
Oglasevanje vsebin spletnega portala
visitljubljana.com potencialnim Kliki na
ZDA 20% obiskovalcem iz ZDA, ki v iskalniku 12
e .. . oglase
is€ejo informacije o poitnicah (v
Sloveniji/ Ljubljani).
Oglasevanije vsebin spletnega portala
. visitljubljana.com potencialnim L
V.EHk? 20% obiskovalcem iz Velike Britanije, kiv 12 SLIUE
Britanija . G e e " oglase
iskalniku is¢ejo informacije o
pod&itnicah (v Sloveniji/ Ljubljani).
Oglasevanje vsebin spletnega portala
visitljubljana.com potencialnim Kliki na
Italija 20% obiskovalcem iz ltalije, ki v iskalniku 12 oglase
isCejo informacije o pofitnicah (v
Sloveniji/ Ljubljani).
2. Youtube remarketing kampanja
ideni Predvid .
Driava % predvidenih Vsebina ) I'I-.! videno Gil
sredstev Stevilo oglasov
{zbrani videi iz narofnikovega Ocledi
Nemcija 20% Youtube kanala s sodobno 3 . B
. . videooglasov
estetiko za remarketing.
Izbrani videi iz narofnikovega Ogledi
ZDA 20 % Youtube kanala s sodobno 3 . 8
. . videooglasov
estetiko za remarketing,
. Izbrani videi iz naroénikovega .
V.e"k?. 20% Youtube kanala s sodobno 3 . ey
Britanija . A videooglasov
estetiko za remarketing.
Izbrani videi iz narocnikovega Ocledi
Italija 20% Youtube kanala s sodobno 3 . &
. . videooglasov
estetiko za remarketing.
Izbrani videi iz narocnikovega Ogledi
Avstrija 20% Youtube kanala s sodobno 3 . &
. . videooglasov
estetiko za remarketing.

Vsi oglasi morda ne bodo aktivni celotno trajanje kampanje, dodajajo in (delaktivirajo se sproti v
koordinaciji z naroénikom in izvajalcem. Prav tako se po dogovoru doloci, kdaj bo ogladevanje aktualno
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na posameznem trgu. Narocfnik se lahko tekom kampanie odloéi za zmanjsanje Stevila trgov,
spreminjanie delefa prorauna med trgi in_preusmeritev sredstev zakupa v preostale trge ter za
spremembo vsebin.

DOLZNOSTI IZVAJALCA

— Pripravo strategije oglasevalske kampanje, ki vkljufuje dologitev ciljev, segmentacijo ciljne
skupine in opredelitev kljuénih kazalnikov uspesnosti (KPl).

— lzvedbo zakupa medijskega prostora.

- Pristop, ki bo zagotovil maksimalen doseg in relevantnost oglasov naro¢nika.

~ Vzpostavitev kampanje na izbranih trgih z izbranimi oglasi po dogovoru z narocnikom do
termina po dogovoru.

— Prilagoditve oglasov v primeru slab3e uspesnosti - prilagoditve vsebin ali grafik oglasov.

— lzvajalec mora med potekom oglasevanja posiljati mesecna porocila o opravljenih storitvah
upravljanja in optimizacije oglasevalske kampanje vsak drugi delovni dan v mesecu.

— Narocnik izbranemu izvajalcu omogoCi dostop do raduna Google Analytics ter do
oglasevalskega racuna Google Ads, v katerem se izvajajo kampanje. lzvajalec lahko racuna med
seho] poveie zaradi potrebe po optimizaciji kampanj in analiziranja rezultatov. Po izteku
pogodbe je izvajalec dolZan odstraniti svoj dostop do vseh povezanih racunov ter narocniku
predati morebitne lastniSke pravice, Ce je bil oglasevalski racun ustvarjen v okviru sodelovanja.

—  Po placilu prejetih racunov preidejo vse materialne avtorske pravice, vkljuéno s pravico do
spreminjanja materiala, na naroénika. lzvajalec naroéniku preda oblikovne resitve v formatu
datotek, ki omogoca prosto urejanje.

Racune izvajalec izdaja meseno za preteklo obdobje, pri Eemer mora biti na racunu razvidno:
—  Strosek agencijske storitve, je razdeljen na mesecne obroke (letni strosek agencijske storitve
deljen z dvanajstimi meseci).
— Strosek medijskega zakupa, ki vkljuuje zakupljene oglasne prostore in platforme;

Narocnik bo v obdobju trajanja pogodbe opredelil specifikacijo za posamezno promocijsko kampanjo
ali aktivnost in aktivnosti narocal po potrebi, predvidoma mesecno.

Naroénik bo v obdobju trajanja pogodbe za SKLOP 1 narocal le tiste storitve, ki jih bo dejansko
potreboval in za katere bo imel zagotovljena financna sredstva.

DOSTOPI IN POROCILA

Naroénik izbranemu izvajalcu omogodi dostop do Google Analytics 4 racuna, katerega izbrani izvajalec
poveie z Google Ads racunom, v katerem se izvaja kampanja. lzvajalec zagotovi ustrezno beleZenje
vseh predvidenih konverzij na spletnern mestu.

Naroénik mora imeti zagotovljen stalen dostop do oglasevalskih racunov Google Ads, na katerih se
izvaja kampanija, ter s tem moinost samostojnega vpogleda in spremljanja kampanje, generiranja
porodil, idr. Izvajalec v ta namen omogodi, da narocnik oglasevalske racune Google Ads, na katerih se
izvaja kampanja, doda v svoj Google Ads Manager (MCC) raéun, ki vsebuje zgodovino preteklih
oglasevalskih kampan;j.

Porocila o poteku kampanje izvajalec zagotavlja mesecno, za preteklo mesecno obdobije, in sicer vedno
drugi delovni dan v mesecu v dogovorjenem formatu.

Po koncani kampaniji izvajalec zagotovi porocilo po parametrih, dogovorjenih z narocnikom.
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OCENJENA VREDNOST ZA SKLOP 1: 91.000,00 EUR brez DDV oz. 111.020,00 EUR z DDV
Ocenjena vrednost vkljuduje:

— Apgencijsko storitev, ki vkljuCuje vse storitve agencije razen zakupa: agencijsko provizijo in
produkcijske stroSke, optimizacijo kampanje, tekofe upravljanje, meseéna porocila z analizo in
evalvacijo ter konéno poroéilo po izvedbi kampanje.

— Zakup oglasnega prostora (t. i. medijski zakup}, ki vkljuuje zakup oglasnega prostora znotraj
platforme Google Ads (stroski, ki se plaajo platformi).

V primeru, da bodo narocniku dodeljena dodatna sredstva iz naslova delitve dela turisticne takse in
koncesijskih dajatev od posebnih iger na sreco, bo narocnik na podlagi 1. tocke prvega odstavka 95.
€lena ZJN-3 povecal obseg predmeta javnega narocila za SKLOP 1, vendar ne vec kot skupno za
27.300,00 EUR brez DDV o0z. 33.306,00 EUR z DDV, kar zajema tako stroSek agencijske storitve, kot
tudi strodek zakupa oglasnega prostora. V tem primeru se bo z izbranim izvajalcem sklenil dodatek k
pogodbi, s katerim se ho obdohje izvajanja podaljialo, storitve pa se bodo obraéunavale na enak nacin
in pod pogoji, dolo€enimi s pogodbo.

OBDOBIJE IZVAJANIA
12 mesecev od sklenitve pogodbe z moinostjo podaljsanja.

ZAHTEVANE REFERENCE

Gospodarski subjekt je v obdobju zadnjih stirih {4) letih pred rokom za oddajo ponudb uspesno izvedel
vsaj dva primerljiva posla. Za primerljiv posel se §teje izvedba storitev oglagevanja na slovenskem in/ali
tujih trgih znotraj platforme Google Ads, pri emer je skupna letna vrednost posameznega posla
presegla 50.000,00 EUR brez DDV. V skupno vrednost je vkljufen tako strosek medijskega zakupa kot
agencijska storitev. (Priloga 4A)

ZAHTEVANI CERTIFIKATI
Gospodarski subjekt mora imeti status certificiranega partnerja programa Google Ads. Gospodarski
subjekt mora za upravljanje oglasevalske kampanje narocnika zagotoviti osebe (lahko ena oseba
oziroma vel oseb skupaj), ki imajo certifikat kvalificiranega posameznika Google Ads ter znotraj
certifikata opravljen izpit:

- oglaevanje v iskalnem omreiju (priloga 5A).

MERILA ZA ODDAJO JAVNEGA NAROCILA

Merilo za oddajo javnega narodila za SKLOP 1 je ekonomsko najugodnejSa ponudba, doloéena na
podlagi merila najniZje ponudbene cene agencijske storitve (Predraun — Priloga 10). Ceno ponudnik
zapise v EUR (brez DDV). Narocnik bo kot ekonomsko najugodnejio ponudbo uposteval tisto ponudbo,
ki bo ob izpolnjevanju vseh zahtev iz razpisne dokumentacije vsebovala najniZjo ponudbeno ceno v
EUR (brez DDV), zaokroZeno na dve decimalni mesti natanéno.

V ceno agencijske storitve morajo ponudniki zajeti vse stroSke agencije, ki so neizogibni za izvedbo
storitev oglasevanja na Zelenih oglasevalskih kanalih. Sem sodijo tako storitve vodenja projekta in
provizija kot razli¢ni izvedbeni stroski .

V agencijsko storitev naj ne bodo vkljuceni stroski, ki se nanasajo na zakup medijskega oziroma
oglasevalskega prostora,

V primeru dveh ali ve¢ najugodnejiih ponudnikov z enako ponudbeno ceno bo narofnik izbral
najugodnejSega ponudnika z Zrebom. Na Zrebanje bo narofnik povabil oba ponudnika oz. vse
ponudnike, ki so ponudili enake najnizje ponudbene cene. Izmed ponudnikov, ki so ponudili enako
najnizjo ponudbeno ceno, bo izbran tisti ponudnik, ki bo prvi izZzreban. O Zrebu bo voden zapisnik,
kateri bo posredovan ponudniku, ki se Zreba ne udeleii.
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V. SKLOP 2 - OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZIIH

NAMEN OGLASEVANIA

Povetanje prepoznavnosti Ljubljane z regijo Osrednja Slovenija kot turisticne destinacije na kljucnih
cilinih trgih s pomocjo zakupljenih oglasnih vsebin. Povecati prepoznavanje, doseg potencialnih
obiskovalcev destinacije in nakupe izbranih produktov Turizma Ljubljana.

SPLOSNI CIL) OGLASEVANIA

» Povecati prepoznavnast blagovne znamke destinacije in ostalih blagovnih znamk v upravljanju
javnega zavoda Turizem Ljubljana.

e Povecati obisk izbranih vsebin spletnega mesta.

s Povecati nakupe izbranih produktov in storitev Turizma Ljubljana.

» Povedati obisk destinacije s poudarkom na privabljanju zahtevnejiih oz. “high value” gostov, ki
isCejo raznolika in kakovostna doZivetja.

e Poveiati Stevilo nocitev na destinaciji.

STORITVE OGLASEVANJA
V SKLOP 2 se uvricajo storitve medijskega zakupa in planiranja v zahtevanih formatih na platformah
Meta (Facebook in Instagram), TikTok, LinkedIn in v mrefi nativnega ali programatifnega ogladevanja.

KANALI OGLASEVANJA
1. Meta ogladevalski kanali {Facebook in Instagram)
o Do 15 vsebin (predvidene vsebine, ki se lahko tekom trajanja pogodbe zamenjajo/ spremenijo,
narocnik sporoci spremembe pravocasno.
o Do 30 statiénih oglasov na posamezen trg, do 15 dinamiénih/animiranih oglasov
(video/carousel) na posamezen trg, sponzoriranje izbranih objav narocnika.

=

LinkedIn
Predvidena eno do dvomeseéna kampanja po dogovoru z naroénikom.

o]

TikTok oglasevanje (Spark Ads)

Oglasevanje viralnih uporabniskih vsebin.
Remarketing kampanje + novi UGC materiali.
Promaocija (boostanje) obstojecih objav.

000 W

=

Nativno ali programaticno oglasevanje
© Do 8 vsebin, do 10 oglasov (oblika oglasa odvisna od platforme) na posamezen trg.

Trajanje _kampani je _odvisno od vsebin. Predvidene so kontinuirane kampanje (po dogovoru z
narofnikom) do izteka pogodbe.

Predvidena porazdelitev sredstev:

Meta oglasevalski kanali (Facebook in Instagram): 60 %
LinkedIn oglasevanje: 10 %

TikTok oglasevanje (Spark Ads): 10 %

Nativno ali programati¢no oglasevanje: 20 %

bl b e

Sredstva se lahko med formati prerazporejajo po dogovoru med izvajalcem in naroénikom, dokler
zadostijo navedenim ciliem kampanie.




Cilji oglasevanja, ki jih mora doseci izvajalec do izteka pogodbe:

1. Meta oglasevalski kanali (Facebook in Instagram): vsaj 250.000 klikov na povezave (Link
Clicks), povetanje prodaje produktov za 10 % glede na preteklo obdobje. Vsaj 9.000.000
prikazov na oglase, katerih cilj kampanje je promet {traffic). Kampanje na klik (CPC/promet
na spletno stran): 70 %. Kampanje na doseg (Reach / ozavei¢anje): 30 %.

2. Linkedin oglasevanje: doseéi priblizno 330,000 prikazov {impressions) v obdobju 2 mesecev in
pridobiti priblizno 3.600 klikov na kampanjo v obdobju 2 mesecev.

3. TikTok oglasevanje (Spark Ads): doseci vsaj 1.500.000 prikazov videov skupaj.

4. Nativno ali programaticno oglasevanje: vsaj 430.000 prikazov in cca 30.000 klikov, ¢e je cilj
kampanje klik.

Predviden oglasevalski naért

1. Meta oglasevalski kanali (Facebook in Instagram)

. % predvidenih Prrfdvu.ieno -
Driava stevilo Cilj
sredstev
oglasov
2 oglasa na
produkt .
x 5 jezikov = UL
Slovenija 20% 40
Kliki na
20 povezave ali
prikazi
Kliki na
Nemcija 16% 45 povezave ali
prikazi
Kliki na
Avstrija 16 % 45 povezave ali
prikazi
Kliki na
ltalija 16 % 45 povezave ali
prikazi
Kliki na
Hrvaika 16 % 45 povezave ali
prikazi
2. Linkedin
. % predvidenih Pr?dvu-'.leno -
Drzava Stevilo Cilj
sredstev
oglasov
Kliki na
Nemcija 25% 2 povezave ali
prikazi
Kliki na
Francija 25% 2 povezave ali
prikazi
Kliki na
Beneluks 25% 2 povezave ali
prikazi
Velika Mikina
Britanija 25% 2 pove‘zave: ali
prikazi
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3. TikTok oglaievanje {Spark Ads)

. % predvidenih Pr?dvu_ieno -
Drzava Stevilo Cilj
sredstev
oglasov
Kliki na
Slovenija 30% 10 povezave ali
prikazi
Kliki na
Nemcija 20% 8 povezave ali
prikazi
Kliki na
Avstrija 20% 8 povezave ali
prikazi
Kliki na
{talija 16 % 5 povezave ali
- prikazi
i Kliki na
Hrvaska 16% 5 povezave ali
prikazi
4, Nativno ali programaticno oglasevanje
- % predvidenih Pn'a'dwfleno -
Driava Stevilo Cilj
sredstev
oglasov
Nemtija 25% 10 S
oglas
Avstrija 25 % 10 Kiiki na
oglas
Italija 25 % 10 Kliki na
oglas
Hrvagka 25 % 10 Kliki na
oglas

Vsi oglasi morda ne bodo aktivni celotno trajanie kampanie, dodajajo in {de)aktivirajo se sproti v

koordinaciji z naronikom in izvajalcem. Prav tako se po dogovoru doloéi, kdaj bo oglajevanije aktualno

na_posameznem trgu. Narocfnik se lahko tekom kampanije odloli za zmanjSanje Stevila trgov,

spreminjanje deleZza prorauna med trgi in preusmeritev sredstev zakupa v_preostale trge ter za

spremembo vsebin,

DOLZNOSTI IZVAJALCA

Priprava in nastavitev oglasevalske kampanje, vkljutno z dolocanjem ciljev, ciljne skupine in
kljutnih kazalnikov uspednosti (KP1}.
lzvedbo zakupa medijskega prostora.
Pristop, ki bo zagotovil maksimalen doseg in relevantnost oglasov naroénika.
Vzpostavitev kampanje na izbranih trgih z izbranimi oglasi po degovoru z naroénikom,
Optimizacija manj uspesnih oglasov.
Spremljanje komentarjev in odzivi v koordinaciji z naro¢nikom.
Izvajalec mora med potekom oglasevanja posiljati meseéna porodila o opravljenih storitvah
upravljanja in optimizacije oglasevalske kampanje vsak drugi delovni dan v mesecu.
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— Dostop do oglasevalskih racunov in analitike: naroénik izbranemu izvajalcu omogoci dostop do
ratuna, da lahko naro¢nik sproti spremlja potek kampanje in vmesne rezultate. Ce to platforma
omogocta, jo izvajalec poveie z Google Analytics racunom narocnika.

— Po placilu prejetih racunov preidejo vse materialne avtorske pravice na narocnika.

Racune izvajalec izdaja meseéno za preteklo obdobje, pri ¢emer mara hiti na raCunu razvidno:

— Agencijsko storitev, ki vkljutuje vse storitve agencije razen zakupa: agencijsko provizijo in
produkcijske stroske, optimizacijo kampanje, tekoce upravljanje, mese€na paro€ila z analizo in
evalvacijo ter koncno poroéilo po izvedbi kampanje.

— Zakup oglasnega prostora (t. i. medijski zakup), ki vkljuuje zakup oglasnega prostora znotraj
izbranih omreZij (stro3ki, ki se platajo omreZju).

Narognik bo v obdobju trajanja pogodbe opredelil specifikacijo za posamezno promocijsko kampanjo
ali aktivnost in aktivnosti narocal po potrebi, predvidoma meseéno oziroma po fazah.

Naroénik bo v obdobju trajanja pogodbe za SKLOP 2 narocal le tiste storitve, ki jih bo dejansko
potreboval in za katere bo imel zagotovljena finanéna sredstva.

DOSTOPI IN POROCILA
Naroénik izbranemu izvajalcu ecmogofi dostop do Google Analytics 4 rauna, katerega izbrani izvajalec
uporabi za nastavitve sledenja kampanjam.

Narocnik mora imeti zagotovljen stalen dostop do oglasevalskih ra¢unov, na katerih se izvaja
kampanja, ter s tem moZnost samostojnega vpogleda in spremljanja kampanje, generiranja porocil,
idr. lzvajalec v ta namen omogoci poseben dostop in ga preda naroniku.

Porotila o poteku kampanje izvajalec zagotavlja mesefno, za preteklo mesecno obdobje. Prvi delovni
dan v mesecu izvajalec posreduje skupne Zelene statistike po dogovoru z naroénikom, peti delovni dan
pa posreduje poglobljeno porodilo v naknadno dogovorjenem formatu.

Po koncani kampanji izvajalec zagotovi poro€ilo po parametrih, dogovorjenih z naroénikom.

OCENJENA VREDNOST ZA SKLOP 2: 98.000,00 EUR brez DDV oz. 119.560,00 EUR z DDV
Ocenjena vrednost vkljuéuje:

- Agencijsko storitev, ki vkljuCuje vse storitve agencije razen zakupa: agencijsko provizijo,
nastavitev in optimizacijo kampanj, tekoe upravljanje, mese&na porotila z analizo in kontno
porofile po izvedbi kampanje.

— Zakup oglasnega prostora, ki vkljuuje zakup oglasnega prostora znotraj izbranih platform
(stroski, ki se platajo posamezni platformi).

V primeru, da bodo naroéniku dodeljena dodatna sredstva iz naslova delitve dela turisti¢ne takse in
koncesijskih dajatev od posebnih iger na srefo, bo naroénik na podlagi 1. tofke prvega odstavka 95.
tlena ZJN-3 povecal obseg predmeta javnega narocila za SKLOP 2, vendar ne vet kot skupno za
29.400,00 EUR brez DDV oz. 35.868,00 EUR z DDV, kar zajema tako strodek agencijske storitve, kot
tudi stroSek zakupa oglasnega prostora. V tem primeru se ho z izhranim izvajalcem sklenil aneks k
pogodbi, s katerim se bo obdobje izvajanja podaljsalo, storitve pa se bodo obraunavale na enak nacin
in pod pogoji, dologenimi s pogodbo.

OBDOBIJE IZVAJANJA
12 mesecev od sklenitve pogodbe z moinostjo podaljsanja.



ZAHTEVANE REFERENCE

Gospodarski subjekt je v obdobju zadnjih Stirih (4) letih pred rokom za oddajo ponudb uspesno izvedel
vsaj dva primerljiva posla. Za primerljiv posel se 3teje izvedba storitev oglasevanja na slovenskem in/ali
tujih trgih znotraj platforme Meta, pri Cemer je skupna letna vrednost posameznega posla presegla
30.000,00 EUR brez DDV. V skupno vrednost je vkljuéen tako strosek medijskega zakupa kot agencijska
storitev. {Priloga 48)

MERILA ZA ODDAJO JAVNEGA NAROCILA

Merilo za oddajo javnega narodila za SKLOP 2 je ekonomsko najugodnej$a ponudba, dolodena na
podlagi merila najnizje ponudbene cene agencijske storitve (Predralun — Priloga 10). Ceno ponudnik
zapise v EUR (brez DDV). Narocnik bo kot ekonomsko najugodnejso ponudbo upoiteval tisto ponudbo,
ki bo ob izpolnjevanju vseh zahtev iz razpisne dokumentacije vsebovala najnizjo ponudbeno ceno v
EUR {brez DDV), zaokroZeno na dve decimalni mesti natanéno.

V ceno agencijske storitve morajo ponudniki zajeti vse stroSke agencije, ki so neizogibni za izvedbo
storitev ogladevanja na Zelenih oglasevalskih kanalih. Sem sodijo tako storitve vodenja projekta in
provizija kot razliéni izvedbeni stroski .

V agencijsko storitev naj ne bodo vkljuceni stroski, ki se nanasajo na zakup medijskega oziroma
oglasevalskega prostora.

V primeru dveh ali ve€ najugodnejsih ponudnikov z enako ponudbeno ceno bo narocnik izbral
najugodnejSega ponudnika z Zrebom. Na Zrebanje bo narofnik povabil oba ponudnika oz. vse
ponudnike, ki so ponudili enake najniZje ponudbene cene. Izmed ponudnikov, ki so ponudili enako
najniZjo ponudbeno ceno, bo izbran tisti ponudnik, ki bo prvi izireban. O Zrebu bo voden zapisnik,
kateri bo posredovan ponudniku, ki se Zreba ne udeleii.

VI. SKLOP 3 — OGLASEVANIE V SPLETNIH IN NESPLETNIH MEDUIH

NAMEN OGLASEVANIA

Povecanje prepoznavnosti Ljubljane z regijo Osrednja Slovenija kot turistitne destinacije na kljuénih
cilinih trgih s pomocjo zakupljenih oglasnih vsebin. Povedati prepoznavanje, doseg potencialnih
obiskovalcev destinacije in nakupe izbranih produktov Turizma Ljubljana.

SPLOSNI CiLJl OGLASEVANJA

s Povecati prepoznavnost blagovne znamke destinacije in ostalih izbranih blagovnih znamk v
upravljanju javnega zavoda Turizem Ljubljana.

o Povecati obisk izbranih vsebin spletnega mesta.

» Povecati nakupe izbranih produktov in storitev Turizma Ljubljana.

e Povedati obisk destinacije s poudarkom na privabljanju zahtevnejSih oz. “high value” gostov, ki
iS¢ejo raznolika in kakovostna doZivetja.

» Povedati itevilo nofitev na destinaciji.

STORITVE OGLASEVANJA

V SKLOP 3 se uvricajo storitve medijskega zakupa v spletnih in nespletnih medijih. Spletni medij se
nanasa na vsehine, ki so dostopne preko interneta. To vkljucuje spletne strani, druibena omregja, e-
posto, digitalne oglase in podobno. Nespletni mediji pa zajemajo tradicionalne medije, kot so tiskane
revije, televizija, radio, plakate in podobno.

KANALI OGLASEVANJA
Nabor medijev se bo dolotil sproti, glede na potrebe narocnika v okviru posameznih kampanj. lzvajalec
bo po potrebi pripravil medijski nacrt oglasevanja za pasamezno kampanjo z doloditvijo ustreznih
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medijev po izbranih trgih. Oglasevanje ho pokrivalo take Slovenijo kot bliZnje in oddaljene tuje trge.
Nabor izbranih trgov se lahko tekom trajanja pogodbe zaradi razli¢nih faktorjev in hitro spreminjajote
se narava potovalne industrije tudi spremeni.

Primarni trgi za oglasevanje:

Slovenija

Halija

Avstrija
Hrvagka
Nemcija

ZDA

Velika Britanija

Sekundarni trgi za ogladevanje:

Nizozemska
Spanija
Danska

Trajanje kampanj je odvisno od vsebin. Predvidene so kontinuirane kampanje (po dogovoru z

nargcnikom) do izteka pogodbe.

DOLZNOSTI IZVAJALCA

Nastavitev nacrta medijskega zakupa (po dogovoru z narocnikom).

lzvedbo zakupa medijskega prostora.

Vzpostavitev kampanje na izbranih trgih z izbranimi oglasi po dogovoru z narocnikom.
lzvajalec mora med potekom oglasevanja posiljati mesecna porocdila o opravljenib storitvah
upravljanja in optimizacije oglasevalske kampanje vsak drugi delovni dan v mesecu.

Po plaéilu prejetih rafunov preidejo vse materialne avtorske pravice, vkljuéno s pravico do
spreminjanja materiala, na naroc¢nika.

Narocnik bo v obdobju trajanja pogodbe za SKLOP 3 opredelil specifikacijo za posamezno promocijsko
kampanjo ali aktivnost in aktivnosti narocal po potrebi, predvidoma mesecno oziroma po fazah.

Takrat bo narocnik izvajalcu predal naslednje specifikacije:

zeleni produkti ali projekti za izpostavitev,

zeleni kanali ali mediji ogladevanja (opredelitev tematike, doseg/naklada, ciljne skupine),
format oglasnih vsebin,

Stevilo oglasov ali pristajalnih strani,

ciljne skupine,

terminski nacrt oglasevanja,

dodatne specifitne pogoje in cilje.

Narocnik bo v obdobju trajanja pogodbe za SKLOP 3 narocal le tiste storitve, ki jih bo dejansko
potreboval in za katere bo imel zagotovljena finanéna sredstva.

DOSTOPI IN POROCILA
Porodila o poteku kampanje izvajalec zagotavija mese&no, za preteklo meseéno ohdobje, drugi delovni
dan v mesecu.

Po koncani kampanji izvajalec zagotovi porocilo po parametrih, dogovorjenih z naroénikom.

b
[



OCENJENA VREDNOST ZA SKLOP 3: 115.000,00 EUR brez DDV oz. 140.300,00 EUR z DDV

Ocenjena vrednost vkljuuje:
Agencijsko staritev, ki vikljutuje vse storitve agencije razen zakupa: agencijsko provizijo,
zasnovo novih kampanj, oglasno kreativo in produkcijske stroSke, pripravo medijskih nacrtov,
pripravo besedila, izdelavo in prevode oglasov, optimizacijo kampanje, tekofe upravljanje,
mesefna parocila z analizo in kenéno porocilo po izvedhi kampanje.

- Zakup oglasnega prostora, ki vkljuuje zakup oglasnega prostora (stroski, ki se pladajo

posameznemu mediju).

V primeru, da bodo naroéniku dodeljena dodatna sredstva iz naslova delitve dela turisticne takse in
koncesijskih dajatev od posebnih iger na sreco, bo narocnik na podlagi 1. tocke prvega odstavka 95.
¢lena ZIN-3 povecal obseg predmeta javnega naroCila za SKLOP 3, vendar ne veé kot skupno za
34.500,00 EUR brez DDV oz. 42.090,00 EUR z DDV, kar zajema tako stro3ek agencijske storitve, kot
tudi stro3ek zakupa oglasnega prostora. V tem primeru se bo z izbranim izvajalcem sklenil dodatek k
pogodbi, s katerim se bo obdobje izvajanja podalj3alo, storitve pa se bodo obrafunavale na enak nacin
in pod pogoji, dolo¢enimi s pogodbo.

OBDOBIE 1ZVAJANJA
12 mesecev od sklenitve pogodbe z moZnastjo podaljsanja.

ZAHTEVANE REFERENCE

Gospodarski subjekt je v obdohju zadnjih tirih (4) letih pred rakom za oddajo ponudb uspesno izvedel
vsaj dva primerljiva posla. Za primerljiv posel se steje izvedba storitev oglasevanja na slovenskem in/ali
tujih trgib v tiskanih medijih ali zunanjih povrsinah, pri emer je skupna letna vrednost posameznega
posla presegla 20.000,00 EUR brez DDV. V skupno vrednost je vkljuéen tako strodek medijskega zakupa
kot agencijska storitev. {Priloga 4C)

MERILA ZA ODDAJO JAVNEGA NAROCILA
Merilo za oddajo javnega naroila za SKLOP 3 je ekonomsko najugodnejia ponudba, doloena na
podlagi naslednjih podmeril (Predracun - Priloga 10):

o Agencijska provizija (Al),

o Cena storitev (A2).

Naroénik bo kot ekonomsko najugodnejfo ponudbo uposteval tisto ponudbo, ki bo ob izpolnjevanju
vseh zahtev iz razpisne dokumentacije dosegla najvisje skupno stevilo tock (S), izraunano na sledeéi
nacin:

S=Al+A2

Najvisje moino skupno Stevilo tock je 100. Tocke se izraCunajo na dve decimalki. V primeru da bo vet
ponudnikov doseglo enako Stevilo tock, bo izbran ponudnik z visjim Stevilom tock pri podmerilu Al.

Naroénik bo uposteval podmerila na naslednji nacin:
Agencijska provizija (A1): najvisje moZno Stevilo tock pri tem podmerilu je 50 tock.

Pri vrednotenju pod-merila agencijske provizije (storitev vodenja projekta*} se doloéi relativno
razmerje med najnijo agencijsko provizijo v % od vrednosti medijskega zakupa {Almin) in agencijsko
provizijo ocenjevanega ponudnika v % od vrednosti medijskega zakupa (A1), izratunano na sledeci
nacin:

Al =50 x (Almin [ Alp)



* V vodenje projekta so viteti tudi morebitni medijski nacrti tekom poteka kampanje. Agencijska
provizija NE SME presedi 20 % vrednosti zakupa oziroma bo takina ponudba izlogena.

Cena storitev (A2): najvisje moZno 5tevilo tock pri tem podmerilu je 50 tock.

Privrednotenju podmerila cene storitev se dolo€i relativno razmerje med najniZjo skupno ceno storitev
v EUR brez DDV {A2mn) in skupno ceno storitev ocenjevanega ponudnika v EUR brez DDV (A2;),
izratunano na slededi nacin:

AZ =50 x (A2umin / A2,)

VIl. OBLIKOVANJE OGLASNIH KREATIV

Oblikovanje kreativ za oglaSevanje, ki obsega komunikacijsko, idejno in kreativno zasnovo, produkcijo
razliénih oglasnih vsebin na razli€nih spletnih in nespletenih oglasnih platformah ter na razlicnih trgih
za SKLOP 2 in SKLOP 3, ni predmet tega javnega narocila. Ponudnike za storitve cblikovanja oglasov
bomo izbirali s pozivom k oddaji ponudbe.

V javnem narocilu oglasevanje za leti 2025 in 2026, bomo loili medijski zakup in oblikovanje oglasnih
kreativ. Narofilo za oblikovanje oglasnih kreativ bomo izvedli lo€eno v okviru evidenénih narodil po
posameznih sklopih. Evidencna narodila za oblikovanje cglasnih kreativ ne smejo presegati 20% celotne
vrednosti javnega narodila, tj. 50.098,36 EUR brez DDV oz. 61.120,00 EUR z DDV.

VSEBINSKE USMERITVE (TEMATSKI SKLOPI) ZA OBLIKOVANIE OGLASNIH KREATIV
- Sodelovanje z mescani: Teden ljubljanskega turizma, Turizem dela Ljubljano.
- Kultura: December v Ljubljani, LUV fest, kultura in umetnost.
- Prodajni produkti in storitve: Edinstvena doZivetja, kreativne rokodelske delavnice, darilni bon
in Ljubljanska turisti€na kartica Urbana.
- Regija Osrednja Slovenija: kolesarstvo in pohodnistvo.
- Gastronomija: November Gourmet, Okusi Ljubljane, LQ.
- Poslovni turizem.
- Trajnost in Zero Waste model.

VIII. RAZLOGI ZA 1ZKUUCITEV IN POGOII ZA SODELOVANIE

Pri gospodarskemu subjektu ne smejo obstajati razlogi za izklju€itev, hkrati pa mora izpolnjevati pogoje
za sodelovanje, ki so doloéeni v tej razpisni dokumentaciji. V primeru, da gospodarski subjekt nastopa
v skupni ponudbi, s podizvajalci, ali se sklicuje na druge subjekte, katerih zmogljivosti uporabi glede
izpolnjevanja pogojev v zvezi z ekonomskim in finanénim poloZajem ter tehniéno in strokovno
sposobnostjo {v skladu z 81. clenom ZIN-3}, mora pogoje, kjer je to v razpisni dokumentaciji doloceno,
izpolnjevati tudi vsak od partnerjev v primeru skupne ponudbe, vsak izmed podizvajalcev, ki jih
gospodarski subjekt v ponudbi navede, ter drugi subjekti, katerih zmogljivosti uporabi gospodarski
subjekt glede izpolnjevanja pogojev v zvezi z ekonomskim in finantnim poloZajem ter tehnitno in
strokovno sposobnostjo (v skladu z 81. élenom ZJN-3).

Narocnik bo sam pridobil potrdila o podatkih, ki se nana3ajo na priznanje sposobnosti in se vodijo v
uradnih evidencah drZavnih organov, organov lokalnih skupnosti ali nosilcih javnih pooblastil oziroma
bo pozval gospodarski subjekt, da v postavljenem roku predloZi ustrezna potrdila, ki se nanasajo na
podatke o priznanju sposobnasti in se ne vodijo v uradnih evidencah driavnih organov, organov
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lokalnih skupnosti ali nosilcev javnih pooblastil. Ce pozvani gospodarski subjekt v postavljenem roku
narocniku ne bo predloZil zahtevanih potrdil, bo naroénik njegovo ponudbo izlodil.

Ce driava, v kateri ima gospodarski subjekt svoj sede?, ne izdaja zahtevanih dokumentov, lahko
gospodarski subjekt predloii zapriseZeno izjavo oziroma izjavo dolocene osebe, ki mora biti podana
pred pristojnim pravaosodnim ali upravnim organom, notarjem ali pred pristojno poklicno ali trgovinsko
organizacijo v maticni driavi te osebe ali v driavi, kjer ima gospodarski subjekt sedez.

Izbrani gospodarski subjekt bo moral v roku osmih dni od prejema naro¢nikovega poziva posredovati

podatke o:

- svojih ustanoviteljih, druibenikih, delnicarjih, komanditistih ali drugih lastnikih in podatke o

lastniskih deleZih navedenih oseb;

- pospodarskih subjektih, za katere se glede na dolo€be zakona, ki ureja gospodarske druzbe, 3teje,

da so z njim povezane druzbe.

Ce gospodarski subjekt predloii laino izjavo oziroma poda neresnitne podatke o navedenih dejstvih,

ima to za posledico ni€nost pogodbe.

RAZLOGI ZA 1ZKUUCITEV

1. Naroinik bo iz sodelovanja v postopku javnega
narofanja izkljuéil gospodarski subjekt, ¢e bo pri
preverjanju v skladu s 77,, 79. in 80. &lenom ZJN-3
ugotovil ali bo drugace seznanjen, da je bila
gospodarskemu subjektu ali osebi, ki je &lanica
upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa tega
gospodarskega subjekta ali ki ima pooblastila za njegovo
zastopanje ali odloanje ali nadzor v njem, izrecena
pravnomocna sodba, ki ima elemente kaznivih dejanj,
dolodenih v prvem odstavku 75. ¢lena ZIN-3, ali za
primerljiva kazniva dejanja, ki so jih izrekla tuja sodisca.
Gospodarski subjekt, ki je v zgoraj navedenem polozaju,
lahko naroéniku skladno z devetim odstavkom 75. élena
ZIN-3 najpozneje do roka za oddajo ponudb predloii
dokazila, da je sprejel zadostne ukrepe, s katerimi lahko
dokaZe svojo zanesljivost kliub obstoju razloga za
izkljucitev.

Neobstoj razloga za izkljuditev mora izkazati ponudnik,
vsak izmed partnerjev v primeru skupne ponudbe,
nominirani podizvajalci, ter drugi subjekti, katerih
zmogljivosti  uporabi gospodarski  subjekt glede
izpolnjevanja pogojev v zvezi z ekonomskim in finanénim
poloZajem ter tehniéno in strokovno spaosobnostjo (v
skladu z 81. ¢lenom ZIN-3}.

DOKAZILO:

Izpolnjen ESPD obrazec;

Izpolnjen obrazec Podatki za preveritev
kaznovanosti v kazenski evidenci
(priloga 2).

V primeru, da gospodarski subjekt
dokazilo o neobstoju razloga za
izkljucitev predloZi sam, mora le-to
odraiati dejansko stanje.

Narocnik bo izpolnjevanje pogoja
preveril v uradni evidenci oz. v
enotnem informacijskem sistemu.

2. Narotnik bo iz sodelovanja v postopku javnega
narofanja izkljufil gospodarski subjekt, e bo pri
preverjanju v skladu s 77., 79. in 80. élenom ZIN-3
ugotovil, da gospodarski subjekt ne izpolnjuje obveznih
dajatev in drugih denarnih nedavinih obveznosti v skladu
2 zakonom, ki ureja finantno upravo, ki jih pobira davini
organ v skladu s predpisi drave, v kateri ima sedeZ, ali
predpisi driave naroénika. Steje se, da gospodarski
subjekt ne izpolnjuje obveznosti iz prejSnjega stavka tudi,

DOKAZILO:
Izpolnjen ESPD obrazec.

Naro¢nik bo izpolnjevanje pogoja
preverii v uradni evidenci oz. v
enotnem informacijskem sistemu.




¢e nima predloZenih vseh obracunov davinih odtegljajev
za dohodke iz delovnega razmerja za obdobje zadnjih
petih let do roka za oddajo panudbe. Gospodarskega
subjekta se ne izloci, e gospodarski subjekt do roka za
oddajo ponudb poravna neplacane zapadle obveznosti,
ki znaSajo 50 eurov ali veC in predloZi vse obracune
davinih odtegljajev za dohodke iz defovnega razmerja za
obdobje zadnjih pet let do roka za oddajo ponudbe.
Neobstoj razloga za izkljuCitev mora izkazati ponudnik,
vsak izmed partnerjev v primeru skupne ponudbe,
nominirani podizvajalci, ter drugi subjekti, katerih
zmogljivosti uporabi gospodarski subjekt glede
izpolnjevanja pogojev v zvezi z ekonomskim in finanénim
poloiajem ter tehniéno in strokovno sposobnostjo (v
skladu z 81. ¢lenom ZIN-3).

3. Naroénik bo iz postopka javnega narocanja izkljucil
gospodarski subjekt, te je ta na dan, ko potece rok za
oddajo ponudbe, izloten iz postopkov oddaje javnih
narodil zaradi uvrstitve v evidenco gospodarskih
subjektov z izre€enimi stranskimi sankcijami izlogitve iz
postopkov javnega narocanja.

Neobstoj razloga za izkljuCitev mora izkazati ponudnik,
vsak izmed partnerjev v primeru skupne ponudbe,
nominirani podizvajalci, ter drugi subjekti, katerih
zmogljivosti  uporabi gospodarski  subjekt glede
izpolnjevanja pogojev v zvezi z ekonomskim in financnim
poloZajem ter tehnitno in strokovno sposobnostjo {v
skladu z 81. ¢lenom ZIN-3).

DOKAZILO:
Izpolnjen ESPD obrazec.

Naroénik bo
preveril v uradni
enotnem informacijskem sistemu.

izpolnjevanje pogoja
evidenci oz

v

4. Naroénik bo iz postopka javnega narocanja izkljudil
gospodarski subjekt, e je v zadnjih treh letih pred
potekom roka za oddajo ponudb pristojni organ
Republike Slovenije ali druge driave clanice ali tretje
driave pri njem ugotovil najmanj dve krsitvi v zvezi s
placilom za delo, delovnim €asom, pocitki, opravljanjem
dela na podlagi pogodb civilnega prava kljub obstoju
elementov delovnega razmerja ali v 2vezi 2
zaposlovanjem na <rno, za kateri mu je bila s
pravnomoéno odlocitvijo ali vel pravnomocnimi
odlocitvami izreena globa za prekriek.

Gospodarski subjekt, ki je v zgoraj navedenem polozaju,
lahko naroéniku skladno z devetim odstavkom 75. Elena
ZIN-3 najpozneje do roka za oddajo ponudb predloii
dokazila, da je sprejel zadostne ukrepe, s katerimi lahko
dokaZe svojo zanesljivost kljub obstoju razloga za
izkljucitev.

Neobstoj razloga za izkljuéitev mora izkazati ponudnik,
vsak izmed partnerjev v primeru skupne ponudbe,
nominirani podizvajalci, ter drugi subjekti, katerih
zmogljivosti  uporabi  gospodarski  subjekt glede
izpolnjevanja pogeojev v zvezi z ekonomskim in finanénim
poloZajem ter tehniéno in strokovno sposobnostjo (v
skladu z 81. clenom ZIN-3}.

DOKAZILO:
fzpolnjen ESPD obrazec.

Narocnik bo
preveril v uradni
enotnem informacijskem sistemu.

izpolnjevanje pogoja
evidenci oz

v




5. Narocnik be v skladu s prvim odstavkom &lena 1h
sklepa Sveta (5ZVP) 2022/578 z dne 8. aprila 2022 o
spremembi Sklepa 2014/512/SZVP o omejevalnih
ukrepih zaradi delovanja Rusije, ki povzroéa
destabilizacijo razmer v Ukrajini, iz postopka javnega
narofanja kadarkoli v postopku izklju€il gospodarski
subjekt, ¢e se pri preverjanju izkaze, da je:

— ruski drzavljan ali fizicna ali pravna oseba, subjekt
ali organ s sedezem v Rusiji,

— pravna oseba, subjekt ali organ, katerih vec kot 50-
odstotni deleZ je v neposredni ali posredni lasti
subjekta iz prejinje alineje, ali

— fizicna ali pravna oseba, subjekt ali organ, ki deluje
v imenu ali po navodilih subjektov iz prejsnjih dveh
alinej.

Neobstoj razioga za izklju€itev mora izkazati ponudnik in
vsak izmed partnerjev v primeru skupne ponudbe,
nominirani podizvajalci pa, e izvajajo vec kot 10 %
vrednosti predmetnega naradila.

DOKAZILO:
izpolnjen obrazec Izjava
gospodarskega subjekta {priloga 3).

POGOJI ZA SODELOVANIE

1. Gospodarski subjekt mora biti registriran za
opravljanje dejavnosti, ki jo prevzema v ponudbi.

DOKAZILO:
Izpolnjen ESPD ohrazec.

Narofnik bo izpolnjevanje pogoja
preveril v uradni evidenci. V kolikor
nargénik podatkov ne bo mogel

pridobiti iz uradnih evidenc, bo
gospodarski  subjekt pozval k&
predloZitvi ustreznih dokazil, s katerimi
bo pgospodarski subjekt izkazal
izpolnjevanje pogoja.

2. Gospodarski subjekt na dan, ko potece rok za oddajo | DOKAZILO:

ponudbe, ni imel blokiranih transakcijskih racunov.

Pogoj mora izpolnjevati ponudnik, nominirani podizvajalci,
ter drugi subjekti, katerih zmogljivosti uporabi gospodarski
subjekt glede izpolnjevanja pogojev v zvezi z ekonomskim
in finanénim poloZajem ter tehniéno in strokovno
sposobnostjo {v skladu z 81. élenom ZIN-3). V primeru

Izpolnjen ESPD obrazec.

Narocnik bo izpolnjevanje pogoja
preveril v uradni evidenci oz. v
enotnem informacijskem sistemu. V
kolikor narocnik podatkov ne bo mogel

skupne ponudbe mora pogoj izpolniti tudi vsak izmed | pridobiti iz uradnih evidenc, bo

partnerjev. gospodarski  subjekt  poazval k
predloZitvi ustreznih dokazil, s katerimi
bo pgospodarski subjekt izkazal
izpolnjevanje pogoja.

3. Referencni pogoji DOKAZILO:

Zahtevane reference za posamezen sklop, navedene v
tockah LI SKLOP 1, H1I.1t SKLOP 2 oziroma LI SKLOP 3
razpisne dokumentacije.

Pogoj mora izpolniti tisti gospodarski subjekt, ki prevzema
najvetji del dejanske izvedbe posla izmed wvseh
gospodarskih subjektov.

Izpolnjen ESPD obrazec;

Izpolnjen obrazec Referencna tabela -
SKLOP 1, SKLOP 2 gzirama SKLOP 3
{priloga 44, 4B oziroma 4C);

tzpolnjen obrazec Referenéno potrdilo
— SKLOP 1, SKLOP 2 oziroma SKLOP 3
(priloga 4A/1, 4B/1 oziroma 4C/1).
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Naroc¢nik si pridriuje pravico, da
navedbe preveri ter zahteva dodatna
dokazila o izvedbi navedenega
referentnega posla (na primer:
pogodbo z naroénikom oglasevanja,...)
oziroma navedbe preveri neposredno
pri oglaSevalcu.

4. Zahtevani certifikati (Samo za SKLOP 1 - Oglasevanje
na platformi Google Ads)

Gospodarski subjekt ima status certificiranega partnerja
programa Google Ads. Pogoj mora izpolniti vsak
gospodarski subjekt, ki bo vkljuéen v izvedbo javnega
narodila.

Gospodarski subjekt mora za upravijanje oglasevalske
kampanje narocnika zagotoviti osebe (lahko ena oseba
oziroma vei oseb skupaj), ki imajo certifikat
kvalificiranega posameznika Google Ads ter znotraj
certifikata opravljen izpit:

DOKAZILO:

Izpolnjen ESPD obrazec;

Izpolnjen obrazec Certifikati — SKLOP 1
{priloga 5A);

Veljavni certifikati za pgospodarski
subjekt in osebe, ki izkazujejo
izpolnjevanje pogoja oziroma osvojena
znanja na podlagi opravljenih izpitov.

Naroénik si pridriuje pravico, da
navedbe preveri ter zahteva dodatna

- oglaSevanje v iskalnem omreiju. dokazila (na primer: dokazilo
izdajatelja certifikata, dokazilo o
sodelovanju z osebo ...}.

5. Gospodarski subjekt mora zagotoviti, da bodo vse | DOKAZILO:

prevode oglasnih vsebin opravili nativni govorci -
prevajalci.

lzpolnjen ESPD obrazec;
Izpolnjen obrazec Nativni govorci -
prevajalci {priloga 6).

6. Kadrovske zmogljivosti

Gospodarski subjekt mora za izvedbo posameznega sklopa
javnega narocila zagotoviti strokovno ekipo, ki mora biti
sestavljena iz strokovnjakov, navedenih v obrazcu Seznam
kadrov (priloga 7A, 7B oziroma 7C), s katerimi ima
sklenjeno delovno ali pogodbeno razmerje, ki bodo na
razpolago ves €as izvajanja pogodbenih obveznostiin bodo
odgovorni za izvedbo projektov.

Strokovno ekipo sestavljajo strokovnjaki, ki izpolnjujejo
sledefe zahteve:

VODIJA PROJEKTA

Ima vsaj 3 leta delovnih izku3enj pri vodenju projektov
priprave kreativnih idej in komunikacijskih strategij ter
produkcije komunikacijskih orodij.

STROKOVNJAK ZA MEDISKO PLANIRANIE PROMOCIISKIH
KAMPANI

Ima vsaj 3 leta delovnih izkuienj na podrocju medijskega
planiranja, upravljanja z mediji in optimizacijo
promocijskih kampanj.

STROKOVNIAK ZA MEDUSKO PLANIRANJE PROMOCHSKIH
KAMPANJ NA DRUZBENIH OMREZJIH

DOKAZILO:

Izpolnjen ESPD obrazec;

Izpolnjen obrazec Seznam kadrov -
SKLOP 1, SKLOP 2 oziroma SKLOP 3
(priloga 7A, 7B oziroma 7C);
Obojestransko podpisanc dokazilo o
sodelovanju (na primer: pogodba o
zaposlitvi)

Naroénik si pridriuje pravico, da
zahteva dodatna dokazila 0!
strokovnosti  prijavijenih kadrov

oziroma preveri navedbe neposredno
pri delodajalcu oziroma narocnikih.




ima vsaj 3 leta delovnih izku3enj na podrocju medijskega
planiranja, upravljanja in optimizacije kampanj na
druibenih omreZjih za medijske kampanje.

GRAFICN| OBLIKOVALEC
Ima vsaj 3 leta delovnih izkusenj na podrocju oblikovanja
vsebin za splet oziroma digitalne medije in tiskovin.

KREATIVNI TEKSTOPISEC
Ima vsaj 3 leta delovnih izku3enj na podrodju priprave
vsehin oziroma vsebinskega marketinga.

TEKSTOPISEC
Ima vsaj 3 leta delovnih izkusenj na podrodju priprave
vsebin oziroma vsebinskega marketinga.

Posamezna oseba lahko nastopa le v eni izmed viog v
posameznem skiopu.

IX. ODLOCITEV O ODDAN NAROCILA

Naroénik be ponudnike obvestil o odlogitvi 0 oddaji naroila z objavo odloditve na Portalu javnih

narogil, skladng z veljavnimi predpisi.

Naroénik bo z izbranim ponudnikom za posamezen sklop sklenil pogodbo za storitve oglasevanja.

X. FINANCNA ZAVAROVANJA

Finanéno zavarovanje za dobro izvedbo pogodhenih obveznosti

Izjava o predloZitvi bianco menic z menicno izjavo za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti (priloga B)

se predloZi v skladu z dologili zapisanimi v vzorcu pogodbe (priloga A}.

X!. PRILOGE

- Priloga A - Vzorec pogodbe

- Priloga B — Izjava o predioZitvi bianco menic z menicno izjavo za dobro izvedbo pogodbenih

obveznosti
- Priloge 1 - 10 {obrazci, izjave in potrdila)



PRILOGA A

VZOREC POGODBE

TURIZEM LJUBUJANA, Krekov trg 10, 1000 Ljubljana, ki ga zastopa direktorica mag. Petra Stusek
mati¢na Stevitka: 1622935000

identifikacijska Stevilka za DDV: 5185321389

{v nadaljevanju: narotnik)

in

revirirep overennenieereg see ., ki ga zastopa ... . et an e naias
(navestl fUﬂkCIjO inime ter prumek osebe, pooblascene za zastopanje)
maticna Stevilka: .........
identifikacijska stevilka za DDV: ..........
banéni racun Stevilka: ........ccoocvcvieiennn. 0dprt pri.......
(v nadaljevanju: izvajalec)

sta dogovorila in sklenila naslednjo

POGODBO ZA STORITVE OGLASEVANJA

UVODNE DOLOCBE
1. élen

Pogodbeni stranki uvodoma ugotavljata, da je narocnik:

— izvedel in oddal javno narodilo po odprtem postopku, ki je bil objavljen na Portalu javnih narodil,
dne ... ., pod &tevilko objave JN.... in v Dopolnilu k Uradnemu listu Evropske unije, dne
............. , pod Stevilko objave .....cc.cceveens;

— z odlofitvijo o oddaji javnega narc€ila izbral ponudbo izvajalca.

PREDMET POGODBE
2. den

Predmet pogodbe so »STORITVE OGLASEVANJA TURIZMA LIUBUANA« s ciliem utinkovitega
oglasevanja destinacije Ljubljana z regijo Osrednja Slovenija, blagovnih znamk, projektov in doZivetij
Turizma Ljubljana, in sicer:

SKLOP 1 — OGLASEVANJE NA PLATFORMI GOOGLE ADS

SKLOP 2 - OGLASEVANIJE NA DRUZBENIH OMREZIIH

SKLOP 3 — OGLASEVANIJE V SPLETNIH IN NESPLETNIH MEDUIH

/navedejo se sklopi, za katere se sklepa pogodba/

Oblikovanje kreativ za oglasevanje, ki obsega komunikacijsko, idejno in kreativno zasnovo,
produkcijo razliénih oglasnih vsebin na razlicnib spletnih in nespletenih oglasnih platformah ter na
razliénih trgih za SKLOP 2 in SKLOP 3, ni predmet tega javnega narocila.

Oglasevanje pokriva tako Slovenijo kot bliZnje in oddaljene tuje trge. Nabor trgov se dolodi projektno,
glede na izbrani oglasevani produkt ali projekt.
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lzvajalec bo opravljal storitve oglaevanja preko slededih sklopov:
/navedejo se kanali storitev glede na sklope, za katere se sklepa pogodba/

1. SKLOP 1 — OGLASEVANIJE NA PLATFORMI GOOGLE ADS

V SKLOP 1 se uvricajo storitve medijskega zakupa v zahtevanih formatih na platformi Google Ads. S
kljuénimi besedami Zelimo ujeti fazo planiranja obiskovalcev. Poleg medijskega zakupa je predmet
tega sklopa tudi oblikovanje oglasov po izhodiséih narolnika ali posredovanih CGP-jih posameznih
produktov oziroma blagovnih znamk, prevodi, postavitev, spremljanje in optimizacija kampanje,
priprava mesecnih in konénega porocila po dogovoru z naroénikom.

lzvajalec bo opravljal storitve oglasevanja preko slede€ih kanalov:

A. Oglasevanje v mreii Google Ads, ki vkljucuje:

o Priprava strategije, medijskega nacrta, oglasne (vsebinske in vizualne} kreative.

o Produkcija oglasnih vsebin po podanih izhodii€ih naro¢nika in oglasevanje {zakup
medijskega prostora) na razlicnih izbranih trgih.

o Optimizacija kampanje in porocanje o rezultatih.

o Postavitev do 40 razlicnih odzivnih tekstovnih oglasov za iskalno omreije (t.i.
responsive search ads) na posamezen trg tekom abdobja trajanja kampanje {razlicne
tematike po trgih, izvajalec prejme vsebinska izhodisca, za prevode z nativnimi govorci
poskrhi izvajalec.

o Oglase se prilagodi glede na ciljne persone na posameznem trgu. Isto tematiko se torej
vsebinsko prilagodi personam na izbranem trgu.

B. Oglasevanje na YouTube kanalu, ki vkljucuje:
o Priprava strategije, medijskega nacrta, oglasne (vsebinske in vizualne) kreative.
o Produkcija oglasnih vsebin po podanih izhodis€ih narocnika in oglasevanje (zakup
medijskega prostora) na razli¢nih izbranih trgih.
o Optimizacija kampanje in poroanje o rezultatih.
o Paostavitev YouTube kampanje s posnetki narocnika (do 3 posnetki na trg).

Za oblikovanje, vsebino in produkcijo oglasov poskrbi izbrani izvajalec po posredovanih izhodiscih in
materialih naroénika (fotografije in videoposnetki). Produkcija foto in video gradiva ni predmet te
pogodbe, vendar pa izvajalec poskrhi za produkcijo dinamicnih animiranih oglasov za platformao.

Vsi stroski prevodov in lekture prevajalca, ki je nativni govorec, t.i. »native speaker«, so strosek
izvajalca. Naroénik lahko med izvajanjem pogodbenih obveznosti zahteva udeleZbo prevajalca na
usklajevalnih sestankih ter po potrebi pisno potrditev o sodelovanju osebe.

Za izvedbo posamezne kampanje izvajalec érpa fotografski material iz fototeke narocnika, za katere
ima narocnik pridobljene vse materialne avtorske pravice, ali platforme Shutterstock, s katero ima
narocnik sklenjeno pogodbo, razen Ce se izvajalec in naroCnik ne dogovorita drugace. NaroCnik
izvajalcu lahko poilje dodatne materiale, ki jih izvajalec lahko uporabi. Izbrane fotografije za pripravo
oglasov predlaga izvajalec narogniku, ie-ta pa jih potrdi, preden se oglas pripravi za produkcijo.

Izvajalec mora zagotoviti primerna grafitna orodja za obdelavo izbranih fotografij in videov 2 namenom
izvedbenega oblikovanja ter koncne produkcije oglasa. Celoten stro3ek oblikovanja in produkcije
oglasov po tehnicnih specifikacijah medija je na strani izvajalca.

Naroénik lahko zahteva do 3 korekture oglasov znotraj vkljutenih strodkov za posamezen format
oglasa. Dodatne korekture se abracunajo dodatno.
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Narocnik bo v obdobju trajanja pogodbe opredelil specifikacijo za posamezno promocijsko kampanjo
ali aktivnost in aktivnosti narocal po potrebi, predvidoma mesecno.

Takrat bo narognik izvajalcu predal naslednje specifikacije:
- Zeleni produkt(i) ali projekt(i) za izpostavitev,
- Eeleni trg(i) ogladevanja,
- Zeleni kanal(i) ali medij{i} oglasevanja (opredelitev tematike, doseg/naklada, ciljne skupine),
- format oglasnih vsebin,
- Stevilo oglasov ali pristajalnih strani,
- ciljne skupine,
- terminski nacrt oglasevanja,
- dodatne specificne pogoje in cilje.

Narocnik izbranemu izvajalcu omogoci dostop do racuna Google Analytics ter do oglasevalskega racuna
Google Ads, v katerem se izvajajo kampanje. lzvajalec lahko rauna med seboj poveie zaradi potrebe
po optimizaciji kampanj in analiziranja rezultatov. Po izteku pogodbe je izvajalec dolZan odstraniti svoj
dostop do vseh povezanih rafunov ter naroéniku predati morebitne lastniske pravice, e je bil
oglasevalski racun ustvarjen v okviru sodelovanja.

Po placilu prejetih racunov preidejo vse materialne avtorske pravice, vkljutno s pravico do
spreminjanja materiala, na naroénika. lzvajalec naroéniku preda oblikovne reditve v formatu datotek,
ki omogofa prosto urejanje.

2. SKLOP 2 — OGLASEVANJE NA DRUZBENIH OMREZJIH
V SKLOP 2 se uvricajo storitve medijskega zakupa in planiranja v zahtevanih formatih na platformah
Meta (Facebook in Instagram), TikTok, LinkedIn in v mreZi nativnega ali programaticnega oglasevanja.

lzvajalec bo opravljal storitve oglasevanja preko sledecih kanalov:

A. Ogladevanje in promocija objav na platformi Meta (Facebook in Instagram), ki vkljucuje:
o Priprava medijskega nacrta.
Oglasevanje {(zakup medijskega prostora) na razlicnih izbranih trgih.
Spremljanje komentarjev in adgovarjanje nanje v koordinaciji z naroénikom.
Optimizacija kampanje in poro€anje o rezultatih.
Do 15 vsebin (predvidene vsebine, ki se lahko tekom trajanja pogodbe zamenjajo/
spremenijo, narocnik sporodi spremembe pravotasno.
o Do 30 staticnih oglasov na posamezen trg, do 15 dinamiénih/animiranih oglasov
(video/carousel) na posamezen trg, sponzariranje izbranih objav narocnika.
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B. Ogladevanje in promaocija objav na platformi Linkedin, ki vkljucuje:

o Priprava medijskega nacrta.
Oglasevanje (zakup medijskega prostora) na razlicnih izbranih trgih.
Spremljanje komentarjev in odgovarjanje nanje v koordinaciji z narocnikom.
Optimizacija kampanje in porocanje o rezultatih.
Predvidena eno do dvomesecna kampanja po dogovoru z narocnikom.

0 0O 0O 0

C. Oglasevanje in promacija objav na platformi TikTok (Spark Ads), ki vkljufuje:

o Priprava medijskega nacrta.
Oglasevanje (zakup medijskega prostora) na razli€nih izbranih trgih.
Spremljanje komentarjev in odgovarjanje nanje v koordinaciji z naroénikom.
Optimizacija kampanje in poroanje o rezultatih.
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o Oglasevanje viralnih uporabnidkih vsebin.
o Remarketing kampanje + novi UGC materiali.
o Boostanje obstojecih objav.

D. Oglasevanje v nativnih mreZah ali programaticno oglasevanje na izbranih platformah, ki
vkljucuje:
o Priprava medijskega nacrta.
Oglasevanje (zakup medijskega prostora) na razli€nih izbranih trgih.
Spremljanje komentarjev in odgovarjanje nanje v koordinaciji z naroCnikom.
Optimizacija kampanje in porofanje o rezultatih.
Do 8 vsehin, do 10 oglasov na posamezen trg {oglase posreduje narocnik).
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Oblikovanje kreativ za oglasevanje, ki obsega komunikacijsko, idejno in kreativno zasnovo,
produkcijo razlicnih oglasnih vsebin na razlicnih spletnih in nespletenih oglasnih platformah ter na
razlicnih trgih za SKLOP 2 in SKLOP 3, ni predmet tega javnega narodila.

Naroénik bo v obdobju trajanja pogodbe opredelil specifikacijo za posamezno promocijsko kampanjo
ali aktivnost in aktivnosti narocal po potrebi, predvidoma meseéno.

Takrat bo naro€nik izvajalcu predal naslednje specifikacije:
- Zeleni produkt(i) ali projekt(i) za izpostavitev,
- zeleni trg(i) oglasevanja,
- Zeleni kanal(i) ali medij{i) ogla3evanja (opredelitev tematike, doseg/naklada, ciljne skupine),
- format oglasnih vsehin,
- Stevilo oglasov ali pristajalnih strani,
- ciljne skupine,
- terminski nacrt oglasevanja,
- dodatne specifi¢ne pogoje in cilje.

Naroénik mora imeti zagotovljen stalen dostop do oglasevalskih rafunov, na katerih se izvaja
kampanja, ter s tem moZnost samostojnega vpogleda in spremljanja kampanje, generiranja porocil,
idr. Izvajalec v ta namen omogodi poseben dostop in ga preda narocniku.

3. SKLOP 3 — OGLASEVANJE V SPLETNIH IN NESPLETNIH MEDUIH

V SKLOP 3 se uvritajo storitve medijskega zakupa v spletnih in nespletnih medijih. Spletni medij se
nanasa na vsebine, ki so dostopne preko interneta. To vklju€uje spletne strani, druzbena omreija, e-
poito, digitalne oglase in podobno. Nespletni mediji pa zajemajo tradicionalne medije, kot so tiskane
revije, televizija, radio, plakate in podabno.

Nabor medijev se bo dolofil sproti, glede na potrebe naro€nika v okviru posameznih kampanj. lzvajalec
bo po potrebi pripravil medijski naért oglasevanja za posamezno kampanjo z dolocitvijo ustreznih
medijev po izbranih trgih. Oglasevanje bo pokrivalo tako Slovenijo kot bliZnje in oddaljene tuje trge.
Nabor izbranih trgov se lahka tekom trajanja pogodbe zaradi razliénih faktorjev in hitro spreminjajoce
se narava potovalne industrije tudi spremeni.

lzvajalec bo opravljal storitve oglasevanja preko slededih kanalov:

A. Oglasevanje v spletnih medijih {spletni portali, druzbena omrezja, mobilne aplikacije, spletni
vadniki, e-mail kampanje, razliéni OTA kanali po izhoru naroénika idr.), ki vkljuéuje:
o Priprava medijskega nalrta.
o Oglasevanje {zakup medijskega prostora) na razlicnih izbranih trgih.
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o Optimizacija kampanje in poroganje o rezultatih.

B. Ogladevanje v nespletnih medijih (revije, turisticni vodniki, katalogi, plakatna mesta ...), ki
vklju€uje:
o Priprava medijskega nacrta.
o Oglasevanje (zakup medijskega prostora) na razlinih izbranih trgih in medijih.
o Porofanje o rezultatih.

C. Ostale oblike oglasevanja (digitalni panoji, ciljano digitalno in TV oglasevanje, razlicne
inovativne resitve ...}, ki vkljucujejo:
o Priprava medijskega naérta, idejne zasnove in oglasne (vsebinske in vizualne) kreative.
o Oglasevanje (zakup medijskega prostora) na razliénih izbranih trgih in medijih.
o Optimizacija kampanje in porofanje o rezultatih.

Oblikovanje kreativ za oglasevanje, ki obsega komunikacijsko, idejna in kreativno zasnovo,
produkcijo razlicnih oglasnih vsebin na razlicnih spletnih in nespletenih oglasnih platformah ter na
razlicnih trgih za SKLOP 2 in SKLOP 3, ni predmet tega javnega narotila.

Naroénik bo v obdobju trajanja pogodbe opredelil specifikacijo za posamezno promocijsko kampanjo
ali aktivnost in aktivnosti narocal po potrebi, predvidoma mesedno.

Takrat bo narocnik izvajalcu predal naslednje specifikacije:

- Zeleni produkt{i) ali projekt(i) za izpostavitev,
Zeleni trg(i) oglasevanja,

- Zeleni kanal(i) ali medij(i) oglaevanja {opredelitev tematike, doseg/naklada, ciljne skupine),
format oglasnih vsebin,
Stevilo oglasov ali pristajalnih strani,

- ciljne skupine,
terminski nacrt oglasevanja,
dodatne specifiéne pogaoje in cilje.

3. d&len

lzvajalec bo pogodbena dela izvrsil v skladu z zahtevami iz razpisne dokumentacije, ki je priloga te
pogodbe in njen sestavni del, ter skladno z oddano ponudbo.

POGODBENA CENA
4. ¢£len

Skupna pogodbena cena za izvedbo predmeta pogodbe navedenega v 2. tlenu te pogodbe znaja:
vrednost v EUR: ....occcciivieiicien, DDV VEUR: ..o, SKUPAJ Z DDV v EUR: cocvininvccrnssnensonnes

Od te vrednosti znasa visina agencijske storitve:
vrednost v EUR: .......covcccvveee., DDV V EUR: v, SKUPAJ Z DDV v EUR: e

V pogodbeni ceni so zajeta vsa dela po priloZeni ponudbi. Pogodbena cena za dogovorjeni obseg del
po tej pogodbi je fiksna in nespremenljiva do zakljucka storitev oglasevanja po tej pogodbi.

5. dlen

Izvajalec bo storitve opravil skupaj s podizvajalci, navedenimi v ponudbeni dokumentaciji, ali naknadno
prigladenimi v obdobju izvajanja pogodbe.

34



lzvajalec poohlaiéa narocnika, da na podiagi potrienega podizvajaléevega racuna izvrsi placilo
neposredno podizvajalcu, ki poda zahtevo glede tega. Izvajalec mora racunu obvezno priloZiti tudi
predhodno potrjene racune podizvajalcev, ki so opravljali dela po tej pogodbi.

V kolikor neposredno pladilo podizvajalce ni obvezno, mora izvajalec naroéniku najpozneje v
Sestdesetih {60) dneh od placila kontnega raduna poslati svojo pisno izjavo in pisno izjavo podizvajalca,
da je podizvajalec prejel pladilo za izvedene storitve, neposredno povezane s predmetom javnega
narotila.

Izvajalec mora imeti ob sklenitvi te pogodbe z narocnikom in v ¢asu njegovega izvajanja skienjene
pogodbe s podizvajalcem. Ce se po sklenitvi te pogodbe zamenja podizvajalec ali ¢e izvajalec sklene
pogodbo z novim podizvajalcem, mora izvajalec v petih {5) dneh po spremembi narocnika o tem pisno
obvestiti in mu predloZiti:

- svpjo izjavo, da je poravnal vse nesporne obveznosti prvotnemu podizvajalcu,

- listine iz 94. ¢lena ZIN-3,

- pooblastilo za pladilo opravljenih in prevzetih del neposredno novemu podizvajalcu, ce

podizvajalec to zahteva in
- soglasje novega podizvajalca k neposrednemu placilu, Ce podizvajalec to zahteva.

Pred zamenjavo ozireoma naknadno vkljucitvijo podizvajalca naroénik preveri izpolnjevanje pogojev in
zamenjavo oziroma naknadno vkljucitev podizvajalca bodisi odobri ali zavrne. lzvajalec lahko zamenja
oziroma naknadno vklju€i podizvajalca Sele po narodnikovi odobritvi, pri éemer mora naroéniku
predloiiti vse zahtevane podatke in dokumente. Naroénik lahko zavrne predlog za zamenjavo
podizvajalca oziroma vkljufitev novega podizvajalca tudi, ¢e bi to lahko vplivalo na nemoteno izvajanje
ali dokoncanje del. Zamenjavo podizvajalcev pogodbeni stranki uredita z dodatkom k tej pogodbi.

V razmerju do narocnika izvajalec v celoti odgovarja za izvedbo del, ki so predmet te pogodbe.

Ce naroénik ugotovi, da dela izvaja podizvajalec, ki ga izvajalec ni navedel v svoji ponudbi oziroma ni
dogovorjen s to pogodbo, ima pravico to pogodbo odpovedati. Narofnik si pridruZuje pravico, da lahko
kadarkoli preveri osebe, ki opravljajo delo po tej pogodbi, te osebe pa so narocniku doline dati
verodostojne podatke.

NACIN PLACILA
6. CElen

Izvajalec bo narocniku izstavil e-racune mesecno, po opravljenih storitvah, ki so predmet te pogodbe,
in sicer v visini 100 % vrednosti posameznih opravljenih storitev v preteklem mesecu in skladno s
ponudbo. Strogek agencijske storitve se obralunava sorazmerno strosku medijskega zakupa.

7. Elen

Narocnik bo placal opravljeno storitev na podlagi potrienega e-racuna najkasneje v roku trideset (30)
dni po prejemu e-rafuna na izvajalfev transakcijski racun st. ............ odprt pri .............. E-racun za
opravijeno delo je izvajalec dolZan izdati do osmega (8.) dne v mesecu za pretekli mesec, naroénik pa
ga mora v roku petnajst {15) dni po prejemu potrditi oziroma zavrniti. Ce naroénik v roku petnajst (15)
dni e-racuna niti ne potrdi niti ne zavrne, se po preteku tega roka Steje, da je e-racun potrjen.

8. dclen
/dolocila tega ¢lena veljajo samo v primeru, e bo izvajalec nastopal skupaj s podizvajalci. V
nasprotnem primeru se ta tlen in ostali leni pogodb ustrezno presteviléijo/
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Opravijena dela po tej pogodbi bodo izvajalec in podizvajalci obracunali z izstavitvijo racuna, ki ga
morajo izstaviti najpozneje do osmega (8.) dne v mesecu za pretekli mesec.

Izvajalec je dolZan v roku petnajst (15} dni po prejemu posameznega racuna, ki ga izstavijo podizvajalci
za opravljena pogodbena dela, rafun pregledati in potrditi oziroma ga v tem roku zavrniti. Zavrnitev
izstavljenega raCuna podizvajalca mora izvajalec obrazloiiti. Potrjene racune podizvajalcev izvajalec
predloZi narocniku skupaj s svojim racunom.

Narocnik je dolZan vse prejete e-rafune izvajalca in podizvajalcev pregledati v roku petnajst {15) dni po
prejemu in jih potrditi oziroma zavrniti. Ce naronik v roku petnajst (15) dni po prejemu ra¢una niti ne

potrdi niti ne zavrne, se po preteku tega roka iteje, da je racun potrjen.

Narocnik bo placal opravljene storitve na podlagi potrjenih e-raunov izvajalca in podizvajalca/ev
najkasneje v roku trideset [30) dni po prejemu pravilno izstavijenih e-racunov.

Narocnik bo potrjene e-ratune izvajalca placeval na njegov transakcijski racun stevilka .................. odprt

Narocnik bo potrjene e-ratune podizvajalcev poravnal neposredno podizvajalcufem na njegov/njihov
transakcijski racun:

- podizvajalcu ........... na transakcijski radun St. .....ccooceee Plicereenienne,
- podizvajalcu ........... na transakcijski ragun t. ..o Pliceecennn.s,
- podizvajalcu ........... na transakeijski racun 8t. ......coeee. Priceccecneenns,
- podizvajalcu ........... na transakcijski racun t. ....oeceveees Privrnecnn.

V primeru pladilne zamude naro¢nika pri placilu, lahko izvajalec in podizvajalec za cas zamude
zaracunata zakonite zamudne obresti.

OBVEZNOSTI POGODBENIH STRANK
9. clen

lzvajalec se ohvezuje:

- mesecno zagotavljati porofila o poteku kampanje, za preteklo meseéno obdobje,

- po konéani kampanji zagotoviti porocilo po parametrih, dogovorjenih z narocnikom,

- prevzete storitve izvriiti strokovno pravilno, kot dober strokovnjak, vestno in kvalitetno,

- izvrsiti pogodbene storitve gospodarno in pravocasno v korist narocnika,

- na pobudo in na nacin, ki ga v teku izvajanja del doloci naro&nik, sodelovati z naro¢nikom, kot tudi
z drugimi strokovnjaki s tega podroéja,

- izvrSevati pogodbene storitve s strokovno usposobljenimi in pooblascenimi kadri,

- storiti vse, kar spada v obseg prevzetih obveznosti, da bi bili po tej pogodbi dogovorjeni roki
izpolnjeni.

Narocnik se obvezuje:

- v dogovarjenih rokih dati na razpolago izvajalcu vso, za izvajanje storitev po tej pogodbi potrebno
dokumentacijo in informacije, ki so za prevzeti obseg storitev potrebne in s katero narocnik
razpolaga, ) _

- sodelovati z izvajalcem z namenom, da se prevzete storitve izvriijo pravo€asno in v obojestransko
zadovoljstvo,

- tekocCe obvesiati izvajalca o vseh spremembah in novo nastalih situacijah, ki bi lahko vplivale na
izvriitev prevzetih storitev.
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10. clen

Za spremembe dogovorjenega obsega storitev ali spremembe dogovorjenih reditev, ki jih predlaga
izvajalec, mora naroénik predhodno podati pisno soglasje.

Ce se pokaie potreba, da se mora del Ze opravljenih storitev spremeniti iz kakrinih koli razlogov,
morata izvajalec in narofnik pisno ugotoviti in skupno doloiti rok za dovriitev nadomestnih storitev.
Pisno morata tudi ugotoviti, ali se sprememba storitev placa posebej ali pa iz vsote te pogodbe, za kar
50 odlo€ujodi razlogi, zaradi katerih je prislo do sprememb.

STROKOVNI KADER
11. ¢len
lzvajalec mora imeti ves ¢as izvajanja pogodbenih storitev na voljo zahtevan kader, ki izpolnjuje vse

zahtevane pogoje. lzvajalec za izvedbo pogodbenih storitev za SKLOP zagotavlja naslednje osebe:
. /imena in priimki ter vioge nominiranega kadra/

Sprememba kadra je mogoca izkljuéno s soglasjem naroCnika. V primeru spremembe kadra tekom
izvajanja pogodbenih storitev, mora nadomestni kader izpolnjevati vse zahtevane kadrovske pogoje.
Pred morebitno kadrovsko spremembo pri izvajanju predmeta pogodbe je izvajalec dolZan pisno
obvestiti naroénika in predloiiti zahtevane dokumente, ki dokazujejo usposobljenost kadra. Kot
sprememba kadra se Stejejo morebitni dodatni kadri, ki bodo izvajali pogodbene storitve, kot tudi
morebitna zamenjava prvotnega kadra. Pri spremembi kadra mora izvajalec zagotoviti prenos
predhodnih rezultatov dela in znanja pridobljenega tekom izvajanja pogodbenih storitev na
nadomestni kader.

Ce naroénik ugotovi, da so kadri tehniéno nestrokovni ali nekakovostni, poslovno-operativno
neucinkoviti ali nezmozni komuniciranja in koordiniranja s svetovalci in osebjem narofnika, lahko
narocnik zahteva zamenjavo takih kadrov z ustreznimi. lzvajalec mora tak kader zamenjati najpozneje
v enem mesecu od datuma zahteve naro&nika.

ROKI ZA I1ZVEDBO
12. ¢len

lzvajalec se obvezuje, da bo pricel z izvajanjem prevzetih del takoj po prevzemu vse potrebne
dokumentacije ter da bo dela izvajal v obdobju 12 mesecev od sklenitve pogodbe z moZnostjo
podaljsanja.

13. ¢élen

V primeru, da izvajalec po svoji krivdi zamudi oziroma prekorai pogodbeno dogovorjen rok za
dokoncanje del, ima narofnik pravico zaralunati izvajalcu pogodbeno kazen, ki znasa 5%. (pet
promilov) dnevno od skupne pogodbene cene z DDV. Znesek pogodbene kazni lahko znasa skupaj
najvet 10 % (deset odstotkov) od skupne pogodbene cene z DDV,

Pladilo pogodbene kazni za zamudo ne vpliva na morebitne druge odskodninske zahtevke narocnika.
Ce izvajalec po lastni krivdi ne izpolni pogodbenih obveznosti v skladu s pogodbenimi dolocili ali zamuja

z njihovo izpolnitvijo in naroénik zaradi krSitev odstopi od pogodbe, je izvajalec dolZan placati narocniku
pogodbeno kazen v visini 10 % (deset odstotkov) od skupne pogodbene cene z DDV. Ce Skoda, ki je s
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tem nastala naroniku, presega visino pogodbene kazni, je izvajalec dolZan placati tudi razliko med
pogodbeno kaznijo in viSino nastale Skode.

Ce izvajalec zamuja z izvedbo predmeta pogodbe toliko, da bi lahko narocniku nastala vecja skoda ali
da bi izvedba izgubila pomen, lahko narocnik na stroske izvajalca naro¢i nadomestno storitev pri
drugem izvajalcu.

Ce narocnik prevzame storitev po tem, ko je izvajalec preel v zamudo, ni dolZan sporo€iti izvajalcu, da
si pridrZuje pravico do pogodbene kazni.

Pogodbena kazen se obraCuna pri izplailu izvajalcu oziroma v kolikor to ni mogoce, se iz tega naslova
izstavi poseben ragun, ki ga mora izvajalec plaéati v roku osem (8) dni od prejema. Ce izvajalec
pogodbene kazni in Skode ne poravna, je narofnik upravi¢en unovCiti menico za dobro izvedbo
pogodbenih obveznosti.

Menico za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti lahko naroénik unovéi tudi v vseh drugih primerih,
ko izvajalec ne opravlja storitev v skladu s pogodbo, zahtevami razpisne dokumentacije, specifikacijami
ali navodili naro€nika.

POOBLASCENI PREDSTAVNIKI NAROCNIKA IN I1ZVAJALCA
14. &len

Pogodbeni stranki bosta pri izvajanju pogodbe zastopala naslednja pooblaséena predstavnika:
- poablaiéen predstavnik narofnika je ........cceereesennnnn, Ki je hkrati tudi skrbnik te pogodbe,
- poobla&ceni predstavnik izvajalca je ....ccecvenvieennnnn,

Ce katera od pogodbenih strank spremeni odgovornega predstavnika, mora o tem obvestiti nasprotno
pogodbeno stranko.

AVTORSKE PRAVICE
15. Elen

S plagilom vseh zapadlih finanénih obveznosti do izvajalca s strani narocnika se Steje, da izvajalec
(odsvojitelj} na narocnika (pridobitelja) prenasa v drugem odstavku tega ¢lena naitete materialne
avtorske pravice na posameznem delu, ki nastanejo na podlagi dela za narocnika po tej pogodbi, in na
vseh posameznih elementih, ki sestavljajo avtarska dela, in sicer za celotno ocbdobje trajanja avtorske
pravice in-pravice izvajalca, tako za obmocje Republike Slovenije kot tudi za druge drZave, za uporabo
v namen poslovanja naroénika, ki je javni zavod. Prenos je neizkljuen.

Na narocnika se prenasajo naslednje materialne avtorske pravice:

1) pravico do reproduciranja;

2} pravico do distribuiranja;

3} pravico javnega prikazovanja in uporabo dela v netelesni obliki {priob¢itev javnosti};
4) pravico do predelave in uporabo dela v spremenjeni abliki.

Navedene pravice se prenesejo na narofnika brez kakrinihkoli bremen ter v najvejem obsegu, ki je
pravno dopusten. Vse resitve in materiale, ki nastanejo tekom te pogodbe, izvajalec preda naroéniku
v obliki odprtih formatov datotek, ki omogocajo prosto urejanje. Naro€nik prosto razpolaga s prejetimi
resitvami izvajalca.
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Narocnik lahko pridobljene pravice iz tega ¢lena prosto prenasa na tretje osebe ali svoje pravne
naslednike.

ODSTOP OD POGODBE
16. clen

Narocnik lahko, s pisnim obvestilom izvajalcu, kadarkoli odstopi od pogodbe. V tem primeru je naroénik
dolzan izvajalcu povrniti vse strodke in mu plagati do tedaj opravljeno delo v sorazmerju s ceno,
dogovorjeno s to pogodbo.

Naraoénik lahko odstopi od pogodbe brez obveznosti do izvajalca v primeru:

- ¢eizvajalec ne upoiteva navodil naroénika in tega kljub opozorilu ne popravi,

- e ne upoSteva ekonomskega interesa narocnika in tega kljub opozorilu ne popravi,

- izvajalec preneha s poslovanjem,

- izvajalec pogodbenih obveznosti ne izvriuje kakovostno infali pravofasno oz. kako drugace krsi
pogodbene obveznosti,

- fe drugade huje kri obveznosti iz te pogodbe.

17. Elen

lzvajalec lahko odstopi od pogodbe brez obveznosti do naro€nika, ¢e mu narocnik, kljub njegovemu
ponovnemu pazivu, ne dostavi v tej pogodbi dogovorjene dokumentacije oziroma mu ne predloZi
potrebnih informacij.

V primeru odstopa od pogodbe po tem clenu je narofnik dolZan izvajalcu povrniti vse stroske in mu
placati do tedaj opravljeno delo.

18. ¢len

Pri izvajanju pogodbe mora izvajalec izpolnjevati veljavne cbveznosti na podrocju okoljskega,
socialnega in delovnega prava, ki so dolocene v pravu Evropske unije, predpisih, ki veljajo v Republiki
Sloveniji, kolektivnih pogodbah ali predpisih mednarodnega okoljskega, socialnega in delovnega prava.
Seznam mednarodnih socialnih in okoljskih konvencij dolo¢ata Priloga X Direktive 2014/24/EU in
Priloga XIV Direktive 2014/25/EU.

Ta pogodba je sklenjena pod razveznim pogojem, ki se uresnici v primeru izpolnitve ene od naslednjih
okolicin:
- ¢e bo narofnik seznanjen, da je sodi5¢e s pravnomoéno odlo€itvijo ugotovilo kriitev obveznosti
delovne, okoljske ali socialne zakonodaje s strani izvajalca ali podizvajalca ali
- &e bo narocnik seznanjen, da je pristojni drZavni organ pri izvajalcu ali podizvajalcu v €asu izvajanja
pogodbe ugotovil najmanj dve krsitvi v zvezi s:
o placilom za delo,
o delovnim &asom,
o poditki,
o opravljanjem dela na podlagi pogodb civilnega prava kljub obstoju elementov delovnega
razmerja ali
© v zveziz zaposlovanjem na €rno
in za katerega mu je bila s pravnomocno odloditvijo ali ve€ pravnomocnimi odlocitvami izrecena
globa za prekriek.

Izvajalec lahko v roku, ki ga bo dolocil naroénik, ki pa ne sme biti daljsi kot 15 dni, predloZi dokaze, da
je sprejel zadostne ukrepe, s katerimi lahko dokaZe svojo zanesljivost kljub obstoju kriitev. e obstaja

39



kriitev pri podizvajalcy, lahko izvajalec v istem roku predlozi dokaze, da je podizvajalec sprejel zadostne
ukrepe, s katerimi fahko dokaZe svojo zanesljivost kljub obstoju krsitev. e izvajalec ne bo predloiil
dokazov za podizvajalca ali e jih bo, pa bo naroénik ocenil, da ti ukrepi ne zadoicajo, lahko izvajalec
zamenja podizvajalca v roku, ki ga bo dolocil naroénik in ne sme biti daljsi od 15 dni v skladu s 94.
clenom ZIN-3, ali sam prevzame del, ki ga je oddal v podizvajanje temu podizvajalcu, £e ta zamenjava
ali prevzem ne pomeni bistvene spremembe pogodbe. Ce izvajalec ne bo predloZil dokazov zase ali za
podizvajalca ali ce jih bo, pa bo narocnik ocenil, da ti ukrepi ne zado3cajo, ali Ce izvajalec ne bo prevzel
del sam ali predlagal novega podizvajalca ali ¢e bo naroénik v skladu s 94. lenom ZJN-3 pravodasno
predlaganega novega podizvajalca zavrnil, se razvezni pogoj uresnici pod pogojem, da je od seznanitve
narocnika s kritvijo in do izteka veljavnosti pogodbe Se najmanj Sest mesecev.

V primeru izpolnitve razveznega pogoja se Steje, da je pogodba razvezana z dnem sklenitve nove
pogodbe o izvedbi javnega narodila za predmetno narofilo. O datumu sklenitve nove pogodbe bo
narocnik obvestil izvajalca.

Ce narotnik v 60 dneh od seznanitve s kriitvijo ne zafne novega postopka javnega narotila, se iteje,
da je pogodba razvezana 3estdeseti dan od seznanitve s kriitvijo.

V primeru pred¢asnega prenehanja pogodbe zaradi predhodno navedenih vzrokov, narocnik placa
izvajalcu izvriena dela, istoasno pa ima pravico obraunati izvajalcu pladilo pogodbene kazni in pladilo
za storjeno Skodo zaradi neizpolnjevanja pogodhenih obveznosti in unovEiti dane garancije. V primeru
da Skode ni moZno ugotoviti, se ta obracuna v viSini 10 % (deset odstotkov) od skupne pogodbene cene
z DDV.

19. clen

Narocnik ni odgovoren za delno ali celotno neizpolnjevanje obveznosti po pogodbi, e je to posledica
visje sile. Pod visjo silo se razumejo vse okoliscine izjemnega znacaja, ki jih priznava sodna praksa in so
se pojavile po uveljavitvi pogodbe. Zaradi visje sile lahko narotnik od pogodbe bodisi odstopi oz. z
dodatkom ugotovi, da aktivnosti/predmet pogodbe zaradi stanja na turisticnem trgu (upad obiska inv
posledici ne prilivov turisti€éne takse, koncesijskih dajatev, ipd.) ne bo mogel izvesti.

Ce je izvajanje del deino ali v celoti moteno oziroma prepreeno, je izvajalec o tem dolzan takoj
obvestiti narocnika. Prav tako je izvajalec dolZan obvestiti narocnika takoj, ko se razmere normalizirajo.
Pomanjkanje delovne sile, delovnih sredstev in materiala potrebnega za vzdrievanje pri izvajalcu se ne
steje kot visja sila. [zvajalec ni odgovoren za delno ali celotno neizpolnjevanje pogodbenih obveznosti,
¢e je le to posledica visje sile. 1zvajalec je dolian na zahtevo naroénika dokazati obstoj visje sile.

20. clen

lzvajalec mora v roku osmih (8) dni po sklenitvi pogodbe kot pogoj za veljavnost pogodbe naroéniku
izro€iti zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti, in sicer tri (3) podpisane in Zigosane
bianco menice z izpolnjenc meni¢no izjavo, placljive na prvi poziv, z oznako »brez protestaq,
v vidini 10 % skupne pogodbene cene z DDV, kar znada .......... EUR (z besedo: .......ccv..... eur 00/100}, z
veljavnostjo en (1) mesec po prenehanju veljavnosti te pogodbe. Po tem roku naroénik vrne izvajalcu
bianco menice z meni¢no izjavo.

Finanfno zavarovanje iz prvega odstavka tega élena ima namen delnega ali popolnega pokrivanja

zahtev, ki jih lahko naroénik uveljavi proti izvajalcu na osnovi te pogodbe in je plaéljiva na prvi pisni
poziv naroénika brez pravice ugovora izvajalca.
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KONCNE DOLOCBE
21. Elen

V primeru, da je pri izvedbi javnega narodila, za izbor izvajalca po tej pogodbi ali pri izvajanju te
pogodbe kdo v imenu ali na raun izvajalca, predstavniku ali posredniku naroénika ali javnemu
usluZbencu narocnika obljubil, ponudil ali dal kak3no nedovoljeno korist za pridobitev tega posla ali za
sklenitev tega posla pod ugodnejSimi pogoji ali za opustitev dolinega nadzora nad izvajanjem
pogodbenih obveznosti ali za drugo ravnanje ali opustitev, s katerim je narocniku povzroena skoda
ali omogocena pridobitev nedovoljene koristi predstavniku ali posredniku narotnika, javnemu
usiuzbencu narofnika, izvajalcu ali njegovemu predstavniku, zastopniku, posredniku, je ta pogodba
ni¢na.

Narocnik bo na podlagi svojih ugotovitev o domnevnem obstoju dejanskega stanja iz prvega odstavka
tega clena ali obvestila Komisije za preprecevanje korupcije ali drugih organov, glede njegovega
domnevnega nastanka, pricel z ugotavijanjem pogojev nicnasti pogodbe iz prejsnjega odstavka tega
¢lena oziroma z drugimi ukrepi v skladu s predpisi Republike Slovenije.

22. ¢len

Vse spremembe in dopolnitve te pogodbe se sklenejo v obliki pisnih dodatkov k tej pogodbi.

Ob morebitni spremembi poobladtenega predstavnika katere od pogodbenih strank ali transakcijskega
rafuna izvajalca oziroma podizvajalca zadostuje obvestilo ene pogodbene stranke drugi.

23. dlen
Pogodba zacne veljati in je sklenjena z dnem podpisa zadnje od cbeh pogodbenih strank.
24, ¢len

Za urejanje medsebojnih obveznosti in pravic, ki niso izrecno dogovorjene s to pogodbo, se uporabljajo
dolofila Obligacijskega zakonika in drugi predpisi, ki urejajo pogodbene odnose.

Morebitne spore iz te pogodbe bosta pogodbeni stranki redevali sporazumno, ¢e pa to ne bo mogoce,
bo o sporih odloc¢alo pristojno sodisce v Ljubljani.

Ta pogodba je sestavljena v stirih (4) enakih izvodih, od katerih prejme vsaka pogodbena stranka po
dva (2} izvoda.

Ljubljana,

NAROCNIK: IZVAJALEC:
Turizem Ljubljana

mag. Petra Stusek

direktorica

[Zig in podpis] fZig in podpis}
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Priloge:

razpisna dokumentacija;
ponudhba izvajalca;
specifikacija izbranega sklopa javnega naroCila;

finanéno zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih cbveznosti {menicna izjava s prilogo — tremi (3)

bianco menicami).



PRILOGA B

IZJIAVA O PREDLOZITVI BIANCO MENIC Z MENIENO IZJAVO
ZA DOBRO 1ZVEDBO POGODBENIH OBVEZNOSTI

Ponudnik izjavljam, da bom v
primeru sklenitve pogodbe za izvedbo javnega narodila »STORITVE OGLASEVANJA TURIZMA
LIUBUANA«, narocniku predlozil tri {3) bianco menice z menicno izjavo za dobro izvedbo pogodbenih
obveznosti, pladljivo na prvi poziv, z oznako »brez protesta«, v visini 10 % skupne pogodbene cene z
DDV in veljavnostjo en {1) mesec po prenehanju veljavnosti pogodbe.

Datum Zig Podpis
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PRILOGA 1

ESPD obrazec

Izpolnjen in podpisan ESPD mora biti v ponudbi priloZen za vse gospodarske subjekte, ki v kakrini koli
vlogi sodelujejo v ponudbi (ponudnik, v primeru skupne ponudbe vsi partnerji, subjekti, katerih
zmogljivosti namerava uporabiti ponudnik in podizvajalci).
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PRILOGA 2

PODATKI ZA PREVERITEV KAZNOVANOSTI V KAZENSKI EVIDENCI

Podatki se navedejo za vsako fizicno osebo, ki je lan upravnega ali vodstvenega ali nadzornega organa
ponudnika, partnerja v skupni ponudbi oziroma podizvajalca, ter drugega subjekta, katerega
zmogljivosti namerava uporabiti ponudnik, ali vsako osebo, ki ima pooblastila za zastopanje ali
odloéanje ali nadzor pri ponudniku, partnerju v skupni ponudbi oziroma podizvajalcu, ter drugem

subjektu, katerega zmogljivosti namerava uporabiti panudnik.

ime in priimek

EMSO

Gospodarski subjekt,
katerem ima oseba funkcijo

Obrazec se predloii ob ponudbi.
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PRILOGA 3

IZJAVA GOSPODARSKEGA SUBJEKTA

Gospodarski subjekt:

(naziv)

(naslav)

v zvezi z izvedbo javnega naroéila »STORITVE OGLASEVANJA TURIZMA LIUBUANA« pod materialno in
kazensko odgovornostjo izjavljam, da izpolnjujemo omejevalne ukrepe, dolocene v Sklepu Sveta (SZVP)
2022/578 z dne 8. aprila 2022 o spremembi Sklepa 2014/512/SZVP o omejevalnih ukrepih zaradi
delovanja Rusije, ki povzroca destabilizacijo razmer v Ukrajini, in izjavljamo, da:

- nismo ruski drzavljani ali fizicna ali pravna oseba, subjekt ali organ s sedeZem v Rusiji;

- nismo pravna oseba, subjekt ali organ, katerega ve¢ kot 50-odstotni deleZ je v neposredni ali
posredni lasti subjekta iz prejsnje alineje, ali

- nismo fizicna ali pravna oseba, subjekt ali organ, ki deluje v imenu ali po navodilih subjekta iz
prejinjih dveh alingj,

- ne sodelujemo s podizvajalcem, ki izpolnjuje pogoje iz prejinjih alinej, e predstavljajo vec kot
10 % vrednosti predmetnega narodila.

Datum:

Podpis:
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PONUDNIK:

REFERENCNA TABELA - SKLOP 1

PRILOGA 4A

Ponudnik je v obdobju zadnjih stirih (4) letih pred rokom za oddajo ponudb uspesno izvedel vsaj dva
primerljiva posla. Za primerljiv posel se Steje izvedba storitev oglasevanja na siovenskem in/ali tujih
trgih znotraj platforme Google Ads, pri emer je skupna letna vrednost posameznega posla presegla
50.000,00 EUR brez DDV. V skupno vrednost je vkljucen tako stroSek medijskega zakupa kot agencijska

storitev.

Zap.| Naroénik Opis posla Vrednost posla | Obdobje Kontaktna oseba pri
5t. | oglasevanja v EUR brez izvajanja narocniku za
{naziv, naslov) DDV (letna potrditev reference
vrednost) {ime, priimek, e-posta, tel.)
1.
2.

Naroénik si pridriuje pravico, da navedbe preveri ter zahteva dokazila o izvedbi navedenega
referentnega posla (na primer: pogodbo z narofnikom oglasevanja, ... ) oziroma navedbe preveri

neposredno pri oglasevalcu.

Kraj:

Datum:

Podpis odgovorne osebe ponudnika:

Izpolnjen in podpisan obrazec se predlozi ob ponudhi.
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PRILOGA 4A/1

REFERENCNO POTRDILO — SKLOP 1

Za ponudnika {naziv in naslov gospodarskega subjekta):

v zvezi s ponudbo za javno narotilo »STORITVE OGLASEVANJA TURIZMA LJUBLJIANA«
POTRIUJEMO

da nam je gospodarski subjekt izvedel in zakljucil:

(navede se predmet referenénega posla)

lzvedena dela ocenjujemo kot kvalitetna v smislu upoitevanja sodobnih trendov oglasevanja, realnih
stroskov za vsa dela brez bistvenih prekoracitev pogodbene vrednosti, upostevanja ukrepov za varstvo
ljudi, dobrin, premoZenja in okolja, zagotavljanja nemotenega izvajanja vseh del po projektu in
doseganja planiranega roka izvedbe storitev.

Gospodarski subjekt je
izvedel naslednjza dela:

Vrednost opravljenih
storitev (v EUR brez DDV):

Datum zacetka posla:

Datum kondanja posla:

To potrdilo se izdaja na zahtevo zgoraj navedenega gospodarskega subjekta in se bo uporabilo samo
za potrjevanje referenc v postopku zgoraj navedenega javnega narocila Turizma Ljubljana.

Naroénik:

Kraj:

Datum:

Podpis odgovorne osebe narocnika:
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PONUDNIK:

REFERENCNA TABELA — SKLOP 2

PRILOGA 4B

Pnudnik je v obdobju zadnjih Stirih (4) letih pred rokom za oddajo ponudb uspesno izvedel vsaj dva
primerljiva posla. Za primerljiv posel se $teje izvedba storitev oglasevanja na slovenskem in/ali tujih
trgih znotraj platforme Meta, pri ¢emer je skupna letna vrednost posameznega posla presegla
30.000,00 EUR brez DDV. V skupno vrednost je vklju€en tako strosek medijskega zakupa kot agencijska

storitev
Zap. |Narocnik Opis posla | Vrednost poslav | Obdobje Kontaktna oseba pri
5t. |oglasevanja EUR brez DDV izvajanja naroc¢niku za

(naziv, naslov}

{letna vrednost)

potrditev reference
(ime, priimek, e-posta, tel.)

Narocnik si pridriuje pravico, da navedbe preveri ter zahteva dokazila o izvedhi navedenega
referencnega posla (na primer: pogodbo z naroénikom oglasevanja, ... ) oziroma navedbe preveri

neposredno pri oglasevalcu.

Kraj:

Datum:

Podpis odgovorne osebe ponudnika:

Izpolnjen in podpisan obrazec se predloZi ob ponudbi.
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PRILOGA 4B/1

REFERENCNO POTRDILO - SKLOP 2

Za ponudnika (naziv in naslov gospodarskega subjekta):

v zvezi s ponudbo za javno narotilo »STORITVE OGLASEVANJA TURIZMA LIUBLJANA«
POTRIUVJEMO

da nam je gospodarski subjekt izvedel in zakljudil:

{navede se predmet referenénega posla)

lzvedena dela ocenjujemo kot kvalitetna v smislu upostevanja sodobnih trendov oglasevana, realnih
stroskov za vsa dela brez bistvenih prekoracitev pogodbene vrednosti, upostevanja ukrepov za varstvo
ljudi, dobrin, premoZenja in okolja, zagotavljanja nemotenega izvajanja vseh del po projektu in
doseganja planiranega roka izvedbe storitev.

Gospodarski subjekt je
izvedel naslednja dela:

Vrednost opravljenih
storitev (v EUR brez DDV):

Datum zacetka posla:

Datum koncanja posla:

To potrdilo se izdaja na zahtevo zgoraj navedenega gospodarskega subjekta in se bo uporabilo samo
za potrjevanje referenc v postopku zgoraj navedenega javnega narocila Turizma Ljubljana.

Narocnik:

Kraj:

Datum:

Podpis odgovorne osebe narocnika:
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PONUDNIK:

REFERENCNA TABELA - SKLOP 3

PRILOGA 4C

Ponudnik je v obdobju zadnjih stirih (4) letih pred rokom za oddajo ponudb uspesno izvedel vsaj dva
primerljiva posla. Za primerijiv posel se Steje izvedba storitev oglasevanja na slovenskem in/ali tujih
trgih v tiskanibh medijib ali zunanjih povrSinah, pri éemer je skupna letna vrednost posameznega posla
presegla 20.000,00 EUR brez DDV. V skupno vrednost je vkljuten tako stro$ek medijskega zakupa kot
agencijska storitev.

Zap.|Naro€nik Opis posla Vrednost posla v | Obdobje Kontaktna oseba pri
it. |oglasevanja EUR brez DDV | izvajanja narocniku za
{naziv, naslov) (letna vrednost) potrditev reference
(ime, priimek, e-poita, tel.)
1.
2.

Narognik si pridriuje pravico, da navedbe preveri ter zahteva dokazila o izvedbi navedenega
referenénega posla {na primer: pogodbo z narofnikom oglasevanja, ... ) oziroma navedbe preveri

neposredno pri oglasevalcu.

Kraj:

Datum:

Podpis odgovorne osebe ponudnika:

Izpolnjen in podpisan obrazec se predloi ob ponudbi.
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PRILOGA 4C/1

REFERENCNO POTRDILO - SKLOP 3

Za ponudnika (naziv in naslov gospodarskega subjekta):

v zvezi s ponudbo za javno naroéilo »STORITVE OGLASEVANIA TURIZMA LWUBLIANA«
POTRIUIEMO

da nam je gospodarski subjekt izvedel in zakljucil:

{navede se predmet referentnega posla)

lzvedena dela ocenjujemao kot kvalitetna v smislu upostevanja sodobnih trendov oglasevana, realnih
stroskov za vsa dela brez bistvenih prekoraditev pogodbene vrednosti, upostevanja ukrepov za varstvo
ljudi, dobrin, premoZenja in okolja, zagotavljanja nemotenega izvajanja vseh del po projektu in
doseganja planiranega roka izvedbe storitev.

Gospodarski subjekt je

izvede! naslednja dela:

Vrednost opravljenih
storitev (v EUR brez DDV):

Datum zaletka posla:

Datum koncanja posla:

To potrdilo se izdaja na zahtevo zgoraj navedenega gospodarskega subjekta in se bo uporabilo samo
za potrijevanje referenc v postopku zgoraj navedenega javnega naroc€ila Turizma Ljubljana.

Naroénik:

Kraj:

Datum:

Podpis odgovorne osebe narocnika:




PRILOGA 5A

CERTIFIKATI—SKLOP 1

PONUDNIK:

Pod materialno in kazensko odgovornostjo izjavljamo, da izpolnjujemo pogoje in jib izkazujemo s
priloZenimi dokazili, iz katerih izhaja, da:

- imamo status certificiranega partnerja programa Google Ads,
za upravljanje oglasevalske kampanje narocnika zagotavljamo spodaj navedene osebe, kiimajo

certifikat kvalificiranega posameznika Google Ads ter znotraj certifikata opravljen izpit:
¢ oglasevanje v iskalnem omreiju.

Zap. | Ime in priimek osebe Certifikat, opravljen izpit
st.

Priloge: Veljavni certifikati za gospodarski subjekt in osebe, ki izkazujejo izpolnjevanje pogoja oziroma
osvojena znanja na podlagi opravijenih izpitov.

Datum: Zig Podpis:
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PRILOGA 6

PONUDNIK:

NATIVNI GOVORCI - PREVAJALCI

Pod materialno in kazensko odgovornostjo izjavljamo, da hodo vse prevode oglasnih vsebin opravili
nativni govorci = prevajalci.

Kraj in datum: Ponudnik:

Zig:

Podpis:
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SEZNAM KADROV - SKLOP 1

PRILOGA 7A

Pod materialno in kazensko odgovornostjo izjavljamo, da skladno s pogoji iz razpisne dokumentacije

razpolagamo z naslednjim kadrom:

1. Vodja projekta

ime in priimek

Stevilka in €as trajanja delovnega/
pogodbenega razmerja

Delovne izkuidnje

*opis

*Cas pridobitve - obdobje

*nacin pridobitve — delodajalec oziroma
naroénik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narocniku — ime, priimek, tel. &t., el. naslov

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

2. Strokovnjak za medijsko planiranje promocijskih kampanj

Ime in priimek

Stevitka in ¢as trajanja delovnega/
pogodbenega razmerja

Delovne izkusnje

*opis

*Zas pridobitve — obdobje

*nacin pridobitve — delodajalec oziroma
narocnik

*kantaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narocniku — ime, priimek, tel. §t., el. naslov

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

3. Graficni oblikovalec

Ime in priimek

Stevilka in &as trajanja delovnega/
pogodhenega razmerja

Delovne izkusnje

*apis

*¢as pridobitve — obdobje

*nacin pridobitve — delodajalec oziroma
narocnik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narofniku —ime, priimek, tel. 5t., el. naslov
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Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

4. Tekstopisec

Ime in priimek

Stevilka in ¢as trajanja delovnega/
pogodbenega razmerja

Delovne izkuinje

*opis

*¢as pridobitve — obdobje

*nacin pridobitve - delodajalec oziroma
naroénik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narofniku — ime, priimek, tel. §t., el. naslov

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

Kraj in datum: Ponudnik:

Podpis:




SEZNAM KADROV — SKLOP 2

PRILOGA 7B

Pod materialno in kazensko odgovornostjo izjavljamo, da skladno s pogoji iz razpisne dokumentacije

razpolagamo z naslednjim kadrom:

1. Vodja projekta

ime in priimek

Stevilka in €as trajanja delovnega/
pogodbenega razmerja

Delovne izkusnje

*opis

*Cas pridobitve — obdobje

*nacin pridobitve - delodajalec oziroma
naroénik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
naro€niku — ime, priimek, tel. it., el. naslov

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

2. Strokovnjak za medijsko planiranje promocijskih kampanj na druzbenih omrezjih

Ime in priimek

Stevilka in &as trajanja delovnega/
pogodbenega razmerja

Delovne izkusnje

*opis

*¢as pridobitve - obdobje

*nacin pridobitve — delodajalec oziroma
narocnik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narocniku —ime, priimek, tel. &t., el. naslov

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

3. Grafiéni oblikovalec

Ime in priimek

Stevilka in &as trajanja delovnega/
pogodhenega razmerja

Delovne izkusnje

*opis

*Cas pridobitve — obdobje

*nadin pridobitve — delodajalec oziroma
narocnik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narofniku — ime, priimek, tel. 5t., el. naslov
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4.

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

Kreativni tekstopisec

Ime in priimek

Stevilka in €as trajanja delovnega/
pogodbenega razmerja

Delovne izkuinje

*opis

*tas pridobitve — obdobje

*nacin pridobitve — delodajalec oziroma
naroénik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
naro€niku —ime, priimek, tel. §t., el. naslov

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

5. Tekstopisec

Kraj in datum:

Ime in priimek

Stevilka in ¢as trajanja delovnega/
pogodbenega razmerja

Delovne izkuinje

*opis

*¢as pridobitve — obdobje

*nacin pridobitve — delodajalec oziroma
naroénik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narocniku — ime, priimek, tel. §t., el. naslov

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedhe

Ponudnik:

Podpis:

58



SEZNAM KADROV - SKLOP 3

PRILOGA 7C

Pod materialno in kazensko odgovornostjo izjavljamo, da skiadno s pogoji iz razpisne dokumentacije
razpolagamo z naslednjim kadrom:

1.

2. Strokovnjak za medijsko planiranje promocijskih kampanj

3.

Vodja projekta

Ime in priimek

Stevilka in ¢as trajanja delovnega/
pogodbenega razmerja

Delovne izkuinje

*opis

*Eas pridobitve —obdobje

*nacin pridobitve — delodajalec oziroma
naro¢nik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narocniku —ime, priimek, tel. t., el. naslov

Reference
*naziv projekta
*apis projekta
*datum izvedbe

Ime in priimek

Stevilka in &as trajanja delovnega/
pogodbenega razmerja

Delovne izkusnje

*apis

*¢as pridobitve — obdobje

*nacin pridobitve — delodajalec oziroma
narocnik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narocniku — ime, priimek, tel. 5t., el. naslov

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

Grafiéni oblikovalec

ime in priimek

Stevilka in ¢as trajanja delovnega/
pogodbenega razmerja

Delovne izkugnje

*opis

*Cas pridobitve — obdobje

*nacin pridobitve — delodajalec oziroma
narocnik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narocniku - ime, priimek, tel. &t., el. naslov
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4,

5.

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

Kreativni tekstopisec

Ime in priimek

Stevilka in &as trajanja delovnega/
pogodbenega razmerja

Delovne izkuinje

*opis

*Cas pridobitve — obdobje

*nacin pridobitve — delodajalec oziroma
narocnik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narocniku — ime, priimek, tel. st., el. naslov

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

Tekstopisec

Ime in priimek

Stevilka in ¢as trajanja delovnega/
pogodhenega razmerja

Delovne izkusnje

*opis

*¢as pridobitve — obdobje

*nacin pridobitve — delodajalec oziroma
naroénik

*kontaktna oseba pri delodajalcu oziroma
narocniku — ime, priimek, tel. &t., el. naslov

Reference
*naziv projekta
*opis projekta
*datum izvedbe

Kraj in datum:

Ponudnik:

Zig:

Podpis:
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PRILOGA 8

UDELEZBA PODIZVAJALCEV

V zvezi z javnim narocilom »STORITVE OGLASEVANIA TURIZMA LIUBLIANA« izjavljamo, da nastopamo
s podizvajalci, in sicer v nadaljevanju navajamo udelezbe le-teh:

Podizvajalec (naziv)
bo izvedel (vrsta del)
v koli€ini

v vrednosti EUR brez DDV

kraj izvedbe rok izvedbe del

podizvajalca

Podizvajalec (naziv)
bo izvedel (vrsta del)
v koli€ini

v vrednosti EUR brez DDV

kraj izvedbe rok izvedbe del

podizvajalca

Podizvajalec R (naziv)
bo izvedel __ {vrsta del)
v kolicini

v vrednaosti EUR brez DDV

kraj izvedbe rok izvedbe del

podizvajalca

Kraj in datum: Gospodarski subjekt:

Zig in podpis:
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PRILOGA 8A

ZAHTEVA PODIZVAJALCA ZA NEPOSREDNO PLACILO

Podizvajalec:

kot podizvajalec gospodarskega subjekta

(naziv in sedeZ gospodarskega subjekta, ki v ponudbi
nominira podizvajalca) izrecno zahtevamo, da za javno narotilo »STORITVE OGLASEVANJA TURIZMA
UUBLIANA« naroénik za opravijena dela, ki smao jih izvedli v zvezi s predmetnim javnim narodilom,
izvede neposredna platila, ob predhodni potrditvi racuna s strani izvajalca, na nas

transakcijski racun stevilka

odprt pri banki

Datum Zig Padpis pedizvajalca




PRILOGA 8B

Podizvajalec:

SOGLASIE

Spodaj podpisani zakoniti zastopnik podizvajalca
{ime in priimek zakonitega zastopnika podizvajalca) soglasam, da narocnik namesto glavnega izvajalca
poravna nase terjatve do glavnega izvajalca na nacin, kot je to opredeljeno v pogodbi.

Datum Zig Podpis podizvajalca
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PRILOGA 9

SKUPNA PCNUDBA
{priloZijo gospodarski subjekti v skupni ponudhi)

Naziv gospodarskega | Vloga (vodilni | Opis dejansko prevzetih del | Vrednost dejansko
subjekta partner, partner) prevzetih del

V informacijskem sistemu e-IN v razdelku »Sodelujo€i« je potrebno navesti vse gospodarske subjekte,
ki nastopajo v skupni ponudbi, in priloZiti:

POSAMICNO - ESPD (priloga 1)
{vsak gospodarski subjekt) - lzjava gospodarskega subjekta (priloga 3}
- Certifikati — SKLOP 1 (priloga SA)

SKUPNO - Podatki za preveritev kaznovanosti v kazenski evidenci
(vsi gospodarski subjekti) {priloga 2)

- Referentna tabela — SKLOP 1, SKLOP 2 oziroma SKLOP 3 +
Referenéna potrdilo — SKLOP 1, SKLOP 2 oziroma SKLOP 3
{neobvezno) (priloga 4A, 4B, 4C in priloga 4A/1, 4B/1, 4C/1-
odvisno od izbranega sklopa)

- Nativni govorci — prevajalci (priloga 6)

- Seznam kadrov —SKLOP 1, SKLOP 2 oziroma SKLOP 3 {priloga
7A, 7B, 7C - odvisno od izbranega sklopa)

- Udelezha podizvajalcev + Zahteva podizvajalca 1za
neposredno placilo + Soglasje (priloga 8, 8A, 88 — v primeru
nastopanja s podizvajalci)

- Skupna ponudba {priloga 9)

- Predraéun (priloga 10)

- Vzorec pogodbe (priloga A)

- lzjava o predloiitvi bianco menic z meni¢no izjavo za dobro
izvedbo pogodbenih obveznosti (priloga B)

Datum Zig Podpis vodilnega partnerja
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PRILOGA 10

PREDRACUN

Ponudnik:

1. SKLOP 1 — OGLASEVANIE NA PLATFORMI GOOGLE ADS
{ponudnik vnese ceno v primeru, da oddaja ponudbo za SKLOP 1)

CENA AGENCHSKE STORITVE EUR brez DDV
Cena agencijske storitve za SKLOP 1

V cenc agencijske storitve morajo biti zajeti vsi stro8ki agencije, ki so neizogibni za izvedbo storitev
oglasevanja na zelenih oglasevalskih kanalih. Sem sodijo tako storitve vodenja projekta in provizija
kot razli¢ni izvedbeni stro3ki (kreativa, vsebinski marketing, zakup fotografije, prevodi idr.).

V agencijsko storitev naj ne bodo vkljuceni straski, ki se nanasajo na zakup medijskega oziroma

oglaievalskega prostora.

2. SKLOP 2 - OGLASEVANIE NA DRUZBENIH OMREZIH
{ponudnik vnese ceno v primeru, da oddaja ponudho za SKLOP 2)

CENA AGENCISKE STORITVE EUR brez DDV
Cena agencijske storitve za SKLOP 2

V ceno agencijske storitve morajo biti zajeti vsi stroski agencije, ki so neizogibni za izvedbo storitev
oglasevanja na Zelenih ogladevalskih kanalih. Sem sodijo tako storitve vodenja projekta in provizija
kot razlicni izvedbeni stroski (kreativa, vsehinski marketing, zakup fotografije, prevodi idr.).

V agencijsko storitev naj ne bodo vkljuceni stroski, ki se nanasajo na zakup medijskega oziroma

oglasevalskega prostora.

3. SKLOP 3 ~ OGLASEVANIE V SPLETNIH IN NESPLETNIH MEDUIH
(ponudnik vnese podatke in cene storitev v primeru, da oddaja ponudbo za SKLOP 3)

AGENCISKA PROVIZIIA % od vrednosti medijskega zakupa
Agencijska provizija (storitev vodenja projekta* v % od
vrednosti medijskega zakupa)

*V vodenje projekta je zajeta tudi priprava morebitnih medijskih nacrtov med izvajanjem
kampanje. Agencijska provizija ne sme presegati 20 % vrednosti medijskega zakupa, v
nasprotnem primeru bo ponudba izloc¢ena iz postopka.
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